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BOIII MYXAPPUP:

HcanoBa ®epysa TysKHuHOBHA

TAXPUP XAU'BATH:

07.00.00-TAPUX ®AHJ/IAPU:

HOngameB AuBap IJprameBdd - Tapux ¢aHaapu
JIOKTOpH, cHécud daHsap HoM30A4H, mpodeccop,
V36exkucton Pecny6siukacu [IpesugeHTH
Xy3ypujaru /laBiaT 601IKapyBU aKaZleMHUsCH;

MagsianoB YkTaM MaxmacabupoBUd - Tapux
danapu  gokTopH, mTpodeccop, Y36eKHCTOH
Pecnny6iukacu I[lpe3upgeHTH Xysypupaaru JlaBaat
O0LIKApyBH aKa/JleMUACH;

XaspaTkyJsioB A6pop - Tapux ¢aHJapu [JOKTOPH,
JIOLEHT, Y36eKUCTOH JaBiaT >Kax0H THJLIapH
YHHUBEPCUTETH.

TypcyHnoB PaBman HopmypaToBud - Tapux dpaHiapu
JIOKTOPH, Y30eKHUCTOH MUJJTUHA YHUBEPCUTETH;

XosukysnoB AxMapxoH boliMaxaMMaTOBHY — TapuXx

danmapy  JOKTOpM,  Y36ekucToH — Musmit
YHuBepcuteTy;
Fa6bpuanbsaH Codbsa MBaHOBHa - Tapux ¢anjapu
JIOKTOPH, JOLIEHT, Y36ekucron Musiini
YHuBepcHuTeTH.

08.00.00-UKTHCOAUET ®AH/IAPH:

KapsnbaeBa Pasa XokabaeBHa - HMKTHUCOAHET
dansapu goktopu, npodeccop, TOUIKEHT JaBjaT
HUKTHCOJUET YHUBEPCUTETH;

HacupxomxaeBa /[lunadppys CabuTxaHoBHA -
UKTUCOAUET  daHIapu  AOKTOpH, Tpodeccop,
TolwKeHT AaBIaT UKTUCOAUET YHUBEPCUTETH;
OCTOHOKYJI0B Azamar AbaykapuMoBUY -
UKTUCOAUET  daHIapu  AOKTOpH, mpodeccop,
TolKeHT MOJINS UHCTUTYTH;

Apa6oB Hypasu YpasnoBud - UKTUCOAMET daHIapH
Joktopy, npodeccop, CamapkaHj  JAaBJjar
YHUBEPCUTETH;

XypoiikyoB CagupanH KapuMoBUY — UKTUCOAUET
daHymapu  JOKTOpH, Ao0LeHT, TOIIKeHT [AaBJjaT
UKTUCOAUET YHUBEPCUTETH;

A3usog lllep30oJ YKTaMOBUY - UKTUCOAUET paHIapu
JIOKTOpPH, [JIOLEHT, Y306ekucrtoH Pecnyb6ankacu
BoXX0Ha MHCTUTYTH;

XoxkaeB A3u3xoH CauJaJ0XOHOBUY — HKTHCOAUET
dansapu gokTOpH, AoueHT, PapFoHa MOJUTEXHUKA
WHCTUTYTHU

XoJsioB AkTaM XaTaMOBHY — UKTUCOAUET daHIapu
6yinya ¢ancada goktopu (PhD), ponenr,
V36exucron Pecny6mkacu [Ipe3useHTH
Xy3ypugaru /laBiaT 601IKapyBH aKaJAeMUsICH;
[MagueBa /Jlungopa XaMuAOBHA - UWKTUCOLUET
dannapu 6yinya gascada gokropu (PhD), nouenT
B.6, TOIIKEHT MOJIMA UHCTUTYTH;

[MakapoB KysamaT AwWMWpPOBUY - UKTUCOLUET
daHsapu HOM304M, [JOLEHT, TOLIKeHT axOopoT
TEXHOJIOTUAJIAPHA YHUBEPCUTETH

09.00.00-PA/ICADPA PAHJIAPHU:

XakuMoB Hazap XakumoBuY - dpasicada dansapu
JoKTopH, npodeccop, TOUIKEHT AaBJaT UKTUCOAUET
YHUBEPCUTETH;

AxmunukoB  Kypaboit - pancadpa  dansapu
JIOKTODH, npodeccop, CamapkaHj  JaBJjat
YHUBEPCUTETH;

FaitoynsnaeB Otabexk MyxammajueBud - dascada
¢dannapu gokropy, npodeccop, CamapkaHz JaBjaaT
YeT TUJIJIAp UHCTUTYTH;

CanpoBa KaMousia YckaH6aeBHa - pasicada daHntapu
Joktopy, “Tashkent International University of
Education” xankapo yHHUBepCUTETH;

XomuMxoHOB MyMuH - pasicada daHsmapu J0KTOPH,
JoueHT, ’Kr33ax nejlarornka UHCTUTYTH;

Vpokosa Oiicynys amonuaguHoBHa - dascada
daHsapu  JOKTOPH, [OLEHT, AHAMXKOH JaBjaT

TUGOUET  HMHCTUTYTH,  MKTUMOMH-ryMaHUTap
dansap kadeapacu Myaupy;
HocupxomxaeBa  ['yiHopa — A6aykaxxapoBHa —

dancada dannapu HoM30A4u, JAoLeHT, TOIIKEHT
JlaBJIaT IOPUAUK YHUBEPCUTETH;

Typaues Bexpy3 CobupoBud - pascada dangapu
oyiinya dpancada gokropu (PhD), nouent, Byxopo
JlaBJIaT YHUBEPCUTETH.

10.00.00-PH/10JIOTHA PAHJIAPH:

AxmenoB Oiibek Camop6aeBu4 - ¢uJosorus
¢dansapu goKTOPH, Npodeccop, Y36eKUCTOH AaBJaT
»KaXOH TUJIJIAPU YHUBEPCUTETH;

KyuumoB Ulyxpat HopkusuysoBu4y - ¢usosorus
daHsapu JOKTOpH, [AOLEHT, TOUIKeHT JaBJjaT
IOpUJUK YHUBEPCUTETH;

Xacanos lllaBkaT AxazioBuY - ¢ustosorus GpaHaapu
JoKTopy,  mnpodeccop, CamapkaHz  fgaBjat
YHHUBEPCUTETH;

BaxpoHoBa [Juipa6o KenguépoBHa - ¢usosorus
daHsapu fOKTOPH, Tpodeccop, Y36eKUCTOH AaBJaT
»KaXOH TUJIJIAPU YHUBEPCUTETH;

MupcanoB Fait6ynno Kyimypogosuu - ¢usosorus
dansnapu gokropy, npodeccop, CaMapKaHz JaBjaaT
YeT TU/IJIap UHCTUTYTH;

CamaxytauHoBa Mymappad HWcamyTauHOBHA -

dunosorus paHsapu HOM30H, AoueHT, CaMapKaH/
JlaBJlaT YHUBEPCUTETH;
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KyukapoB Paxman YpmaHoBu4 - ¢uoorus
daHsapu HOM30AH, AOIeHT B/6, TOKeHT AaBaaT
I0PU/IUK YHUBEPCUTETH;

OHycoB MaHcyp A6ayninaeBud - QUIOJIOTHUSA
dannapy HoM3ogu, Y3bekucTtoH Pecny6/ukacu
[Ipeaugentu xysypugaru JasiaT 6olIKapyBU
aKaJIeMHUsICH;

CaugoB Yayroek ApunoBud - ¢uaosnorusa danaapu
HOM30ZHM, JOLeHT, Y36eKHCTOH Pecny6/uKkacu
[Ipeaugentu xysypugaru JaBiaaTt 6olIKapyBU
aKaJIeMHSICH.

12.00.00-1OPH/JUK ®AHJ/IAP:

AxmenmaeBa Masioga AxaTOBHA -  HOPUJAMK
dannap gokropu, npodeccop, TouUIKeHT AaBaaT
IOPUJUK YHUBEPCUTETH;

MyxuTtauHoBa ®upio3a A6AypallnioBHA — PUIUK
dannap gokropu, npodeccop, ToumkeHT AaBaaT
IOPUJUK YHUBEPCUTETH;

JcanoBa 3amupa HopmypoToBHa - opuuK $aHIap
JoKTopH, npodeccop, Y36ekucTon Pecny6aukacuza
XU3MaT KypcaTraH IOpPUCT, TOWIKeHT JaBJaT
IOPUJUK YHUBEPCUTETH;

XampokysnoB baxoaup MamamapudoBuY - IOpUAUK
dannap pgoktopw, mnpodeccop B.6., KaxoH
WKTUCOAUETH Ba AUILJIOMATHUS YHUBEPCUTETH;
3ynduxkopoB Ilep3ox XyppaMoBUY - HOPUIHUK
danmap  gokTopH, mpodeccop, Y36eKHUCTOH
Pecny6inkacu Kamoar XaBQCUBJIUTH
VHUBEPCUTETH;

XaniuToB XymBakT Canap6aeBud - 0pUAUK paHaap
JOKTOpH, mpodeccop, ¥Y36exucToH Pecny6imkacu
[lpesuseHTy xy3ypugaru JaeiaT GolKapyBU
aKaZleMHUsICH;

AcapoB lllaBkaT FaibysiaeBuY - WOPUAUK daHIAp
JIOKTOpH, [IOLIeHT, Y36eKMCTOH Pecmy6ukacu
[lpesupeHTn xy3ypugarud JlaBjaT GOIIKApyBH
aKa/leMusicy;

YTemypaToB MaxMyT AXHMypaTOBUY - HOPHUAUK
daunynap HoM3oau, npodeccop, TOWIKEeHT AaBjaT
I0pU/IUK YHUBEPCUTETH;

CanipynnaeB Illax3on  AMMXaHOBUY —  IOPUJAMK
dansap Homsoau, npodeccop, TOIIKEHT JaBjaT
IOPU/IUK YHUBEPCUTETH;

XakumoB Komus BaxTusipoBu4 - OpUAMK daHIap
JOKTOpPH, /JOLleHT, TOUIKEHT JaBJaT HPUAUK
YHUBEPCUTETH;

HOcynos Capgop6ek baxoaupoBud - HOPUINK
danmap [JgokTopH, [JgoueHT, TOWKEHT JaBjiaT
IOPU/IUK YHUBEPCUTETH;

AmvupoB 3adap AkTamMoBUY - WOpUAMK aHIAp
6yiiya dancada mgoktopu (PhD), V3Gexucron
Pecny6sinkacu Cyabsinap 0JI1i KeHrauu
xy3ypugaru Cyabsijiap oJTMi MaKTabu;

Kypaes llep3oxn HOnpameBuy - wpuAuk danHmap
HOM30/H, [JoueHT, TOIKeHT JaBjaT OPUAHK
YHUBEPCUTETH;

BabamxaHoB ATabek /laBpOHOEKOBUY - HOPUJUK
daHsap HOM30JM, [JOLEHT, TOIIKEeHT JaBJjaT
IOPUAUK YHUBEPCUTETH;

PaxmatoB Jnép XKymaboeBuY - 10puUAUK ¢aHIap
HOM30/11, TOIKEHT JaB/aT WPUAUK YHUBEPCUTETH;

13.00.00-IIEJAT'OTHKA ®AHJ/IAPH:

XamumoBa JuibJapxoH YpUHO60eBHA — MeJlaroruka
dansapu gokrtopu, npodeccop, TomkeHT AaBjaT
IOpUAUK YHUBEPCUTETH;

H6parumosa 'ysiHOpa XaBa3aMaToOBHA - MeJjaroruka
dansapu gokrtopu, npodeccop, TomkeHT AaBjaT
UKTUCOAUET YHUBEPCUTETH;

3akupoBa ®Pepysa MaxmyzoBHa - meJaroruka
dansnapu JIOKTOpPH, TolKeHT axbopoT
TEXHOJIOTUSIIAapU  YHUBEPCUTETH  Xy3ypHJaru
nejaroruk KaJZijpJlapHd KailTa Talépsaam Ba
YJIapHUHT MaJlaKaCHHU OLIMPUII TAPMOK, MapKa3y;

KaromoBa Hacuba AmypoBHa - mejaroruka
dannapu jokrtopu, npodeccop, Kapmu jasiaar
YHUBEPCUTETH;

TarinanoBa Illoxupa 3aliHMeBHa - IeJaroruka
daHapy LOKTOPH, LOLEHT;

Kymanuészosa Myxaié ToxueBHa - mNeAaroruka
daHsapu AOKTOpH, JOLIEHT, Y30eKUCTOH JaBjaT
YKaXxOH TUJIJIapU YHUBEPCUTETY;

H6paxumoB CaHkap YpyHOGaeBUdY - mejaroruka
dansapu JokTopu, HKTHCOAMET Ba mNeJaroruka
YHUBEPCUTETH;

’KaBaueBa llaxHo3a baxogupoBHa - mnejarorvka
dannmapu 6yiimya dancada goxtopu (PhD),
CamapkaHp laBjaT yHUBEPCUTETY;

Bo6omypoToBa JlatodaT JsMypoaoBHA -
nejarorvka ¢ansapu 6yhuda ¢ascada AOKTOpHU
(PhD), CamapkaHA faBJjaT yHUBEPCUTETH.

19.00.00-[ICUX0/IOTHA ®PAHJIAPH:

KapumoBa Bacuia MamMaHOCMpOBHA - NCUXO0JIOTUA
danapu foktopy, npodeccop, Husomuit Homuaru
ToulkeHT AaB/aT Nejaroruka yHUBepCUTETH;

XaitutoB Oitbek JuboeBud - KucMoHU# Tapbus Ba
cnopT 6yinya MyTaxacCUCJapHU KalTa TahépJall
Ba MaJIaKaCHHMW OLIMPHUII MHCTUTYTH, NCUXOJIOTUSA
danHsapu gokTopH, mpodeccop

YMmapoBa Ham6axop [llokupoBHa - NCHUXOJIOTUS
dansapu fokTopH, JoueHT, Husomuit Homujaru
TomkeHT [JaBjaT MNejaroruka yHHUBEPCUTETH,
Awmasnuit ncuxosoruscu kadeapacu Myaupy;

AtabaeBa Hapruc bBatupoBHa - mcuxoJorus
dansapu fokTopH, JoueHT, Husomuit Homuparu
ToukeHT AaB/iaT Nejaroruka yHUBepCUTETH;

[llamiieToBa AmxuMm KapamagauHoBHa -
MICUXO0JIOTUS dansapu JIOKTOpH, JIOIIEHT,
V36ekucron JaBJaT JKaXoH TUJLJIApU
YHUBEPCUTETH;
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Kopupos 06up CadapoBud - ncuxosiorusi dpanaapu
noktopu (PhD), Camapkanz Bunosit UMB Tu66uéT
6YJIMMH IICUXO0JIOTUK XU3MaT OOLIIUFU.

22.00.00-COLHOJIOTHA PAHJIAPHU:

JlatunoBa Hogupa MyxTapKaHOBHA — COLMOJIOTUS
dannapu  JgokTopu, npodeccop, Y306eKUCTOH
MWLM YHUBEPCUTETH Kadeapa My IUpY;

CeuTtoB Azamar IIy1aTOBHY - coLpo/I0THs daHaapU

JoKTopH, mnpodeccop, Y36eKUCTOH  MUJJIUHR
YHUBEPCUTETH;

ComnukoBa llloxuma MapxaGoeBHa - COLIMOJIOTHSA
dansapu  AoKTOpH, Tmpodeccop, Y36eKUCTOH
XaJIKapo UCJIOM aKaleMUSICH.

23.00.00-CHECHUH ®AHJIAP

HazapoB Hacpuaaun ATtaky/oBud —cuécuid daHiap
noktopy, dpasicadpa daHsmapu JoKTopH, npodeccop,
ToUKeHT apXUTEKTYypa KYPUIULI UHCTUTYTH;
ByTaeB YcMoHk0H XalpyJsiaeBUY —cuécuit dpaHsap
JLOKTOpH, JIOLIEHT, V36ekucTon MUJLIUA
yHUBepcUTeTH KadeZpa MyAUDH.

OAK PyiixaTu

Maskyp xxypHas Bazupsiap Maxkamacu xy3ypugaru Oyniui atrecranus komuccusicu PaécatuHunr 2022
v 30 Hos6paru 327 /5-coH Kapopu GU/IaH Tapux, UKTUCOAMET, dasicada, Ppusiosiorus, OpUIUK Ba
nejarorvka gpaHaapu 6yinda WIMUN gapaxaap 6yinda gyuccepTalysiap aCOCUNA HATKAJTapHUHU 40Tl
3TUILI TaBCUs 3TUJITaH UWIMHUH HallpJap pyixaTura KUpUTUITaH.

WkTUMoOu-ryMaHUTAp PpaHIaPHUHT
A0J13ap6 MyaMMOoJIapu”~ 3JIEKTPOH
KypHasn 2020 kui 6 aBryct KyHu 1368-
COHJIYM TYBOXHOMa OUJIaH JaBJaT
pyHxaTUra oOJIMHIaH.

Myaccuc: “SCIENCEPROBLEMS TEAM”
MacCbhbyJUATH YEeKJaHTaH KaMUSTH

TaxpupuaT MaH3WJIM:

100070. TowkeHT Wwaxpu, Akkacapou
TyMmaHy, Knuuk bemérou kydacu, 70/10-
yH. JJIEKTPOH MaH3UJI:
scienceproblems.uz@gmail.com

Bors1aHu y4yH TesiedoHIap:
(99) 602-09-84 (telegram).
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madaniyatini tadqiq qilish zamonaviy gumanitar sohaning shiddat bilan rivojlanayotgan
yo‘nalishlaridan biridir. Gastronomik yoki boshqacha qilib aytadigan bo‘lsak glyuttonik diskurs
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bu ijtimoiy-verbal diskursning aloxida turi bo‘lib, uning magsadi muloqotning muayyan
turining amalga oshirishdir, ya’'ni glyuttonik kommunikatsiyani. Bu ovqatlanish jarayoniga
bog‘lig bo‘lgan yoki uni tasvirlovchi matn yoki nutq parchasi bo‘lib, unda ishtirokchilar, sharoit,
muloqot tarzi, muloqot olib borilayotgan muhit, magsad, sabab, va hatto janr va muloqotning
uslubi inobatga olinadi. Bugungi kunga kelib ushbu terminga izoh berish mushkuldir, chunki
bu xodisa turli nuqtai nazarlardan turib tahlil qilinishi mumkin. Bugungi kunda gastranomiya
tushunchasi hamda gastranomik reklama matnlari insoniyat hayotining muhim qismiga
aylanib bormoqgda Shu bilan bir qatorda shuni ta’kidlash joizki, gastranomik reklama matnlari
jamiyatda madaniyat yaratuvchisini shakllantirdi va xaridorlarni oziq-ovgat mahsulotiga
bo‘lgan talabini oshiruvchi kuch sifatida qarab kelinmoqda. Albatta, gastranomik reklama xoh
og'zaki, xoh yozma bo‘lsin uning asosiy ta’sir vositasi bu til va uning ichki imkoniyatlari
sanaladi. Boshqa tillarda bo‘lgani kabi ozbek tilida ham gastranomik reklama matnlari o‘ziga
x0s xususiyatlari va ifoda usullari bilan boshqa matn turlaridan keskin farq qiladi.

Adabiyotlar tahlili va metodologiya. Ingliz tili Cambridge lug‘atida gastronomiyaning
«yaxshi ovqat iste’'mol qilish va tayyorlashni 0z ichiga oladigan san’at va bilim» ma’nosi
mavjud (the art and knowledge involved in preparing and eating good food). Educlinguo lug‘at
manbasida esa zamonaviyoshxonasiga alohida e’tibor bergan holatda, ozig-ovqatva
madaniyatni o‘rganish deya ta’riflanadi. Gastronomiyani yaxshi biladigan inson gastronom
deyiladi va gastronom esa gastronomiyani o‘rganishda nazariya va amaliyotni birlashtirgan
isnon hisoblanadi. Demak, ingliz tilidagi manbalardan gastronomiya bu ovqat pishirish,
ovqgatlanish madaniyati hisoblanadi. Bu termin o‘zbek tiliga pazandalikka muqobil sifatida
qgo‘llanishi mumkin. Chunki, gastronomiya ham ovqatlarni tayyorlash madaniyati bilan
bevosita shug‘ullanadi. Pazandachilik leksikasini oz ichiga olgan gastronomik diskurs
dunyoning madaniy, lingvistik, diniy-etnik va ma’anaviy manzarasining muhim jihatlarini aks
ettiradi.

Muhokama. O‘rganilayotgan muammoga mavjud ilmiy yondashuvlarni tahlil qilish
asosida biz o'z ta'rifimizni taklif etamiz: “Gastronomiya” so‘zi yunoncha “gaster” (oshqozon) va
“nomas” (qonun) so‘zlarini qo‘shish natijasida hosil bo‘lgan. Biroq, uning lug‘at ma’nosidan
tashqarida nimani anglatishini va gamrab olganini talqin qilish foydaliroq va muhimroqdir..
Garchi “gastronomiya” ko‘p manbalarda ovqatlanish va ichish san’ati sifatida ta’riflangan
bo‘lsa-da, aslida u o‘zaro bog‘liqdir. Gastronomiyaning maqgsadi inson salomatligini iloji boricha
to‘g'ri ovqgatlanish va hayotdan zavqlanishni ta’'minlashdir va ovqatlanish; ozig-ovqat va
ichimliklarning gigienik muhitda ishlab chiqarilishi va iste’'molga tayyorlanishi. Tanglay va
korish zavqiga murojaat qiladigan narsalar ham gastronomiyaning o‘rganiladigan
mavzularidandir. Bugungi dunyoda turizm eng muhim iqtisodiy tarmoqlardan biri va bo‘sh
vaqtni o‘tkazish faoliyati va iqtisodiy jihatdan katta multiplikativ ta’sirga ega ekanligi va
ko‘pchilikda bevosita va bilvosita faollashuvga olib kelishi mumkin bo‘lgan faktlar. kichik
tarmogqlar uni ideal rivojlanish vositasiga aylantiradi. Jamiyat taraqqiyotida harakatlantiruvchi
rolga ega bo‘lgan turizm xizmat ko‘rsatuvchilar uchun daromad manbai hisoblanadi odamlar
sayohat paytida ehtiyojlarini qondirish uchun sarflaganlaridek. Odamlarning ehtiyojlari
oshgani sayin, ularning majburiyatlari ham oshadi ko‘proq va ko‘proq tovarlar va xizmatlar
ishlab chiqarish va taklif qilish, bu esa ishlab chiqarish, investitsiyalar va daromadlarni
oshiradi. [2]
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Turizm xalglar bir-biri bilan aloqalarini o‘rnatishiga ta’sir giladi va u shuningdek,
madaniyat, meros, iqtisodiyot va atrof-muhit hodisalarini birlashtiradi; shuning uchun uning
rivojlanishiga yo'naltirilgan, va uni muvofiglashtirish va nazorat qilish juda muhim
masalalardir. Garchi “pazandachilik turizmi”, “gastronomiya turizmi”, “gastro-turizm”, “vino
turizmi” kabi turli atamalar. Uni ta’riflash uchun adabiyotda “ovgat turizmi” va “gurme”
turizmi” ishlatiladi, keng qo‘llaniladigan “gastronomik turizm” turizm “yeyish va ichishning
noyob tajribasiga intilish" deb ta'riflanadi. Gastronomiya turizmi, gaysi odatda taomning o‘ziga
xosligini va uning biror joyga, mintagaga yoki mamlakatga xosligini bildiradi. Gastronomik
turizm oziq-ovqat ishlab chiqaruvchilarga tashrif buyurish, ovgatlanish festivallari, restoranlar
va tegishli joylarni oz ichiga oladi maxsus taomni tatib ko‘rish, uni ishlab chigarish va
tayyorlash jarayonlarini kuzatish yoki ovqatlanish bilan birga ba’zi maxsus ovqatlar juda
mashhur oshpazning qo‘lidan tayyorlangan maxsus taom, shuningdek, ma’lum bir taomning
ganday tayyorlanishini ko‘rish. [4]

Bundan tashqari, turistlar uchun restoran va mehmonxonalarda ovqgat tayyorlash
0‘rniga, sayyohlarning mahalliy taomlar va ichimliklar bilan bog'liq tajribaga ega bo‘lish uchun
sayohat qilishlari gastronomik turizm. Faqat oziq-ovqat yo‘rignomalaridan iborat bo‘lmagan
gastronomik turizm sanoati va restoranlar, har ganday oshpazlik tajribasini gamrab oladi. Bu
sektorda oshpazlik maktablari, savdo do‘konlari mavjud ovqat kitoblari, gastronomiya turlari
operatorlari va ekskursiya gidlari; gastronomiyaga oid ommaviy axborot vositalari,
teledasturlar va jurnallar va faoliyat, vino ishlab chiqaruvchilar, uzumzorlar, pivo zavodlari,
distillash zavodlari, dala egalari va ishlab chiqaruvchilar. Gastronomik turizmni
rivojlantirishning muhim jihati mintaqa aholisining mahalliy mahsulotlarni himoya qilishidir
ushbu hududga tegishli. Gastronomik turizmning ba’zi aktsiyadorlari - yakka tartibdagi uzum
yetishtiruvchilar, mehmonxonalar, restoranlar, turoperatorlar, paketli tur yoki individual
turistlar va mahalliy korxonalar. [3]

Kuchli ragobat mavjud bo‘lgan bugungi marketing dunyosida yo‘nalishlar marketingi
juda murakkab hodisa, chunki u turli magsadlar va umidlar bilan ko‘p giyinchiliklarga ega; va
mabhalliy oshxonalar o‘ziga xosdir. Gastronomik turizm deb hisoblanganda sayyohlar tashrif
buyuradigan joyni ishlab chiqish va sotishning ajralmas va aks ettiruvchi qismidir. Gastronomik
turizm Bu sayyohlarning sayohatini o‘ziga xos sayohatga aylantirishi, borar joyining
yorqinligini ta’'minlashga yordam berishi bilan juda muhim hisoblanadi. boshqalar orasida
yaxshi obro‘ga ega bo‘lish, shuningdek, oziq-ovqat va ichimliklar iste’'mol gilish ramziy ma’noga
ega bo‘lishi mumkinligini ko‘rsatadi faqat fiziologik ehtiyoj bo‘lishdan tashqari (Caliskan,
2013). Shu nuqtai nazardan, gastronomik turizm turistlar holatining muhim ko‘rsatkichi va ular
nima, gayerda, gachon va kim bilan ovqatlanishiga bog‘liq; shuning uchun tasvir yaratish
Tadgiqotlar juda ehtiyotkorlik bilan bajarilishi kerak, chunki bu turdagi tafsilotlarga alohida
e'tibor qaratiladi marketing faoliyati nuqtai nazaridan ahamiyati. Destinatsiyalarni ishlab
chiqish, sotish va saqlash uchun ko‘plab ehtiyot choralari ko‘rilgani kuzatilmoqda noyob
geografik, madaniy va iqlimiy omillardan foydalangan holda mintaqaviy oshxonalarning
boyligini himoya qilish. Lardan biri Bunga eng yaxshi misol - Portugaliyadagi Barrosa mol
go‘shti ustidan nazorat, bu erda fagat bu hayvonlarni boqish kerak. mahalliy ozuqalar va o‘tlar
bilan, shuningdek, organik va mahalliy ozugalardan boshqa ozuqa bermaslik hayvonlarning
o‘sishi, shuning uchun bu yuqori darajada ta’'minlangan boshqa joylarda bir xil mahsulotlarni
ishlab chigarishga to‘sqinlik qiladi raqobat ustunligi. Bundan tashqari, gastronomiya tadbirlari

326



SCIENCEPROBLEMS.UZ-Uscmumouii-eymanumap gpannapuune 00a3apo mMyammonapu Ne4 (4) -2024

(gastronomiya festivallari, kurslar, mintaganing gastronomiya qadriyatlarini himoya qilish
uchun tashkil etilgan muzeylar va boshqalar) marketingda muhim rol o‘ynaydi. [5]

Natijada, gastronomik o‘ziga xoslikni muvaffaqiyatli o‘rganish juda muhim, chunki u
turistlar sifatini oshiradi. mintaqadagi aholi soni va tashriflarini har mavsumda amalga oshirish
imkonini beradi, shu bilan ham madaniy merosni saglab qoladi, ham iqtisodiy va ijtimoiy-
madaniy rivojlanishga yordam beradi. Oziq-ovqat va ichimliklar o‘rtasidagi alogani o‘rnatish
orqali mintaqaviy rivojlanishni qo‘llab-quvvatlaydigan gastronomik turizm turizm va mahalliy
o‘ziga xoslik va madaniyatni mustahkamlaydi, shuningdek, moliyaviy sharoit yanada faol
bo‘lishi kerak va saqlanib qolilishi kerak. Demak, bu tarixiy-madaniy merosni asrab-avaylash
va ularga yetkazishga ham xizmat qiladi keyingi avlodlar va uning doimiyligini ta’'minlash
kerak.

Bu barcha tadbir va tadbirlar amalga oshishi uchun vazirlik raisligida hamkorlik bo‘lishi
kerak madaniyat va turizm boshqarmasi, viloyat madaniyat va turizm boshgarmalari kabi
fuqarolik jamiyati tashkilotlari bilan birgalikda; universitetlarning turizm bo‘limlari, turizm
korxonalari, assotsiatsiyalar va federatsiyalar. So‘ngi yillarda gastranomik reklama
matnlarning hajmi tobora ortib bormoqda. Reklama faoliyati turli jihatlardan tahlil gilinadi:
igtisodiy, sotsiologik, madaniy, huquqiy, psixologik, ijtimoiy-falsafiy, lingvistik va boshqalar.
Shunday qilib, marketologlarni birinchi navbatda reklamaning iqtisodiy samaradorligi
qizigtiradi. Sotsiologlar reklamaning aholining turli guruhlariga ta’sirining qonuniyatlarini
ularning qiymat yo‘nalishlarini hisobga olgan holda aniqlaydilar. Madaniyatshunoslarning
e’tibori ommaviy madaniyatning ko‘rinishi sifatida reklamaga qaratilgan. Advokatlar boshqa
ma'muriy yoki huquqiy qoidalarni buzgan reklama matni bo‘yicha tekshiruv o‘tkazadilar.
Reklamani o‘rganuvchi psixologlar ijtimoiy idrok kabi hodisalarga e‘tibor berishadi. [6]

Falsafiy asarlarda gastranomik reklama so‘nggi o'n yillikda sodir bo‘lgan ijtimoiy
o‘zgarishlar vositasi sifatida qaraladi. Bu holda gastranomik reklama zamonaviy
globallashuvning muhim xususiyati sifatida talqin etiladi. Reklamani lingvistik o‘rganishning
asosiy yo‘nalishi matn lingvistikasi, uni “matn - nutq" asosiy paradigmasi nuqtai nazaridan
tavsiflashdir. Bu yerda ijtimoiy-madaniy komponentlar ham muhim rol o‘ynaydi, ular oxshash
bo‘lishi mumkin va alohida madaniyatlarda juda farq qilishi mumkin. Shunday qilib,
gastronomik reklama matnlarning lingvistik va pragmatik xususiyatlari, madaniyatga xos
bo‘lgan ba’zi jihatlar bundan mustasno. Reklama nihoyatda ko‘p qirrali hodisadir. Shu sababli,
ushbu kontseptsiyaning talqinlari va atamaning o‘ziga xos ta'riflari juda xilma-xil bo‘lishi
ajablanarli emas. “Reklama tarixi” tadqiqotida to‘g'ri ta’kidlanganidek, “qiziqayotgan
mavzuning ko‘plab ta'riflarining mavjudligi reklama sohasidagi yangi, tajribasiz
mutaxassislarni chalkashtirib yubormasligi kerak - bu har qanday murakkab, ko‘p qirrali,
ma’lum darajada, hatto universal voqelik hodisalari”. Reklama turli kasbiy sohalar o‘rtasida
chegara pozitsiyasini egallaydi va turli kasblar vakillarining e’tiborini tortadi. Reklama
sohasida faoliyatning alohida yo‘nalishlarini aniglash uning ma’lum darajada rivojlanishidan
dalolat beradi. Biroq, endi biz reklamaning professional faoliyat sohasiga aylanishining tobora
ortib borayotgan sur’atlari hagida ishonch bilan aytishimiz mumkin. [1]

Natija. Ovqgatlanish insonning asosiy ehtiyojlaridan biri, shuningdek, lazzatlanishning
asosiy manbalaridan biridir. Odamlar hashamatli buyumlar, qgimmatbaho jihozlar va amaliy
bo‘lmagan kiyimlarsiz yashashlari mumkinligini yaxshi bilgan holda, ammo mazali va arzon
ovqgatlardan voz kechishni istamaydilar, ozig-ovqat ishlab chigaruvchilari uzoq vaqtdan beri
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o‘zlarining ittifoqchilaridan birini reklama qilishgan. Shu bilan birga, ular uchun
iste’'molchilarni “ko‘proq sotib olishga va kamroq pishirishga” majburlash muhim edi, ya’'ni
uyda pishirilgan taomlar kultini maxsus mahorat talab qilmaydigan kultga aylantirish. yoki uy
bekasidan vaqtni behuda sarflash, chunki an’anaviy ravishda ko‘plab madaniyatlarda ovqat
tanlash va tayyorlash hali ham ayollarning vakolati hisoblanadi. Ijtimoiy rollarning chegaralari
tobora xiralashgan bo‘lsa-da, ozig-ovqat, ayollar va sevgi namoyishi o‘rtasidagi aloga
o‘zgarishsiz qolmoqda. Rossiyada ular odamning yuragiga yol oshqozon orqali o‘tadi,
deyishadi. Agar siz reklamaga ishonsangiz, ma’'lum bo‘lishicha, konservadagi sho‘rva yoki
mikroto‘lqinli pechda isitiladigan plastik trubadan tayyorlangan qovurilgan idish, u
ishlayotganidan yoki internetdan qat'i nazar, zamonaviy ayol uchun ajoyib tanlovdir.
Tayyorlanishining soddaligi va tezligidan tashqari, bugungi kunda ko‘pchilik ozig-ovqgat
reklamasi bir gator standart tushunchalarga asoslanadi, masalan: “tabiiylik” Bu tushuncha
ozig-ovgat reklamasi uchun aynigsa muhim bo‘lib, unda “tabiiy” so‘zi semantik sohani
to‘ldiradi. “haqiqiy”, “soglom”, “tabiiy”, ma’nolari bilan. Ta’riflangan turdagi reklama
matnlarida tez-tez wuchraydigan boshqa kombinatsiyalar, mahsulotning tabiiyligini
ta’kidlaydigan qadoqdagi turli xil yozuvlardir. Masalan, “konservantsiz”, “GMOsiz”, “100%.

Tabiiy mahsulot”, “bo‘yoqlarsiz”, “oz fermamizda ishlab chiqarilgan” va boshgqalar.
Bunda biz haqiqiy do‘stona muloqotni, qarindoshlar va do‘stlarning uchrashuvlarini
tushunamiz, ular albatta asal va ichimliklarni birgalikda tayyorlash va iste’'mol qilish bilan birga
keladi. Tushunchaning semantik sohasi muloqot chog‘ida shaxsning hissiy holatini ifodalovchi
so‘zlarni qamrab olishi muhim ahamiyatga ega. Bunday yig‘ilishlar iliq, quvnoq, quvnoq va
hokazo bo‘lishi kerak deb taxmin qilinadi. Yoqimli muloqot, reklama beruvchilar eslaganidek,
har doim zavqdir. Do‘stona yoki oilaviy bayram uning ishtirokchilarining qalbini quvonch va
tinchlik tuyg‘ulari bilan to‘ldiradi. Ovqatlanish zavqini ijobiy baholashga “baxt”, “shirinlik”,
“mastlik”, “zavq” va hatto “baxt” kabi so‘zlar kiradi. “Mukammallik” Har ganday reklama
gilinayotgan mahsulot o‘zini eng yaxshisining eng yaxshisi deb ataganligi sababli,
“mukammallik” tushunchasi nafaqat ozig-ovqat reklamasida, balki umuman reklamada ham
keng tarqalganligi aniq. Ishlab chiqarishning yuqori standartlari va ishlab chiqarish sifati
haqgidagi ma’lumotlar iste’'mol tovarlari reklamasining ajralmas atributi bo‘lib, uning asosini
“ajoyib”, “mukammal”, “eng yaxshi”, “eng” so‘zlari tashkil qiladi. Ozig-ovqatning lingvistik
kontseptualizatsiyasi bilimlarni umumlashtiruvchi kognitiv konstruktsiya sifatida madaniy
yoki lingvistik va madaniy kompetentsiya mavjudligini nazarda tutadi. U ma’lum bir til belgisiga
bogliq bolgan madaniy ma’noning mohiyatini, shuningdek, xalgning barcha madaniy
munosabati va an’analarini chuqur tushunishga yordam beradi. “Oziq-ovqat” tushunchasi
murakkab aqliy shakllanish bo‘lib, unda qisman mos keladigan ba’zi tarkibiy xususiyatlarni
aniglash mumkin. [7]

Ilgari ushbu ishda ozig-ovqat insonning asosiy ehtiyojlaridan birini qondirish vositasi
sifatida reklama beruvchi va aynigsa reklama ishlab chiqaruvchisi nuqtai nazaridan juda
g‘ayrioddiy mahsulot ekanligi qayta-qayta ta’kidlangan. Bu har kuni inson uchun juda muhim,
usiz u mavjud bo‘lolmaydi va shuning uchun uni reklama qilish unchalik qiyin emas. Siz
shunchaki yuqori sifatli mahsulot ishlab chiqarishingiz kerak va u hech gqanday qo‘shimcha
kuch va moliyaviy investitsiyalarsiz talabga ega bo‘ladi. Bundan tashqari, ba’zi kompaniyalar
o‘zlarining reklama strategiyasini iloji boricha aniq ta’kidlaydigan tarzda tuzadilar, ular oz
mahsulotlarini noyob yoki o‘ziga xos ko‘rinishga umuman moyil emaslar. Albatta, ular qaysidir
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ma’'noda haq. Ayniqsa, brend dastlab bir xil mahsulotni bir xil paketda yillar davomida sotib
olgan an’anaviy iste’molchilarga qaratilgan bo‘lsa. “Simply” yoki “Tasty” sut brendlari
mavjudligi ajablanarli emas. Biroq, amaliyot shuni ko‘rsatadiki, ko‘plab zamonaviy
iste'molchilar ozig-ovgat mahsulotlarini tanlashda ko‘plab omillarga, xususan, brend
xabardorligiga e’tibor berishadi. Bundan tashqari, biz yangi mahsulot haqida gapirganda, lekin
kundalik talab mahsuloti. Misol uchun, yogurt yoki makkajo‘xori donalari. Kundalik hayot
allagachon juda ko‘p qiyinchiliklarga duch kelmoqda, shuning uchun hech kim tanlov qila
olmaslik bilan uni murakkablashtirishni xohlamaydi. Do‘konga kelib, xaridorlar sotib olish
bo‘yicha qarorlarni o‘zlari gabul qilishlariga soddalik bilan ishonishadi. Aslida, ular o‘zlari
bilmagan holda, ko‘pincha reklama bo‘yicha mutaxassislar tomonidan berilgan ko‘rsatmalarga
amal qilishadi: “sinab ko‘ring”, “yangilang”, “sho‘ng‘iling”, “sezing”, boshqacha qilib aytganda -
“sotib oling”. Ushbu tushunchalar ortida reklama matnlarini asl mohiyatini bilib olishimiz
mumkKkin.

Xulosa va takliflar. Xulosa qilib aytganda, gastranomik reklama matni bu xaridorlarni
ma’lum bir vogea yoki narsaga ishontirish yoki ularga ma’lum voqelikni ko‘rsatish orqali jalb
qilish niyatida yozilgan yozuv. Bu reklama qilishda keng qo‘llaniladigan vosita bo‘lib, unda
potentsial mijozlarga ma’lum bir mahsulot yoki xizmatni sotib olish yoki undan foydalanishga
qaratilgan matn turi mavjud bo‘ladi. Tilda har bir so‘z 0‘zining leksikgrammatik xususiyatlariga
ko‘ra bir-biridan farglanadi va bu tafovutlar matnni ko‘rish jarayonida yaqqol ko‘rinib turadi.
Bu xususiyatni so‘z birikmalariga nisbatan ham ayta olamiz. So‘zlar va so‘z birikmalari ma’lum
usullarda birikadi. Bu grammatik abstraktsiyaning natijasi hisoblanadi. Umuman olganda,
reklamadagi asosiy g‘oyaning noan’anaviy tarzda o‘z ifodasini topishi, kulminatsion nuqtaning
kutilmagan ko‘rinishlarda oz yechimini topishi uning ta’sirchanligini oshirishda mislsiz
darajada muhim ahamiyat kasb etadi. Bunday paytlarda reklama ganchalik talab darajasida
tuzilgani, to‘qilgani, yaratilgani ham juda muhim ahamiyat kasb etadi.

Adabiyotlar//Iutepatypa/ References:

=

M. Solijonov, REKLAMA MATNLARIDA TURGUN BIRIKMALARNING LINGVISTIK

XUSUSIYATLAR, Central Asian Research Journal For Interdisciplinary Studies (CARJIS)

ISSN (online): 2181-2454 Volume

2. Mukumov Makhmud Khudayberdievich. (2023). A BRIEF INSIGHT INTO
INTERTEXTUALITY. Best Journal of Innovation in Science, Research and Development,
414-420. Retrieved from http://www.bjisrd.com/index.php/bjisrd /article/view /1099

3. Akhmedova Adolat Ravshan kizi. (2022). Problems of Formation of Phonetic Competence

of Students (A Level 1).Eurasian Scientific Herald, 6, 160-162. Retrieved from

https://geniusjournals.org/index.php/esh/article/view/919

Yusupova Khilola Uktamovna. "GIVING STABLE COMPOUNDS AND

EXPRESSIONS IN TRANSLATION." E-Conference Globe. 2021.

6. Xautoma, [. (2024). OINIMO3ULUWU “BJIM3KO - JAJIEKO” B JIMHTBUCTUKE (Ha

AQHTJIMACKOM M y30€KCKOM si3bIKaXx). M)KTUMOUNH-TyMaHUTap QaHJapHUHT [10J13ap0

MyaMmoJiapyu / AKTyasbHble NpoO6JieMbl COLMAJbHO-TyMaHUTApHbIX Hayk / Actual

Problems of Humanities and Social Sciences., 3(5/9).

https://doi.org/10.47390/SPR1342V3SI9Y2023N33

Abdusaidov S. Gazeta janrlarining tili va uslubi. Samarkand, 2001.

8. Bakieva G.X., Teshabaeva D.M. Ommaviy axborot tili. T.:0‘zkitobsavdonashriyot, 2019.- 172

b.

v

~

329


http://www.bjisrd.com/index.php/bjisrd/article/view/1099
https://geniusjournals.org/index.php/esh/article/view/919
https://doi.org/10.47390/SPR1342V3SI9Y2023N33

SCIENCEPROBLEMS.UZ-Hoxcmumouii-eymanumap pannaprune 0onzap6 myammonapu Ne 4 (4) - 2024

9. Rajapova M. A. The usage of cognitive metaphor and allegory in discourse.

10. “OxoHoMuKa U coruyMm” Nel (80) 4 110 202110 www.iupr.ru

11. AXMEDOVA, A. (2023). NEMIS TILI FONETIK KOMPETENSIYASINI SHAKLLANTRIRISHDA
INNOVATSION TA’LIM TEXNOLOGIYALARINING ROLI . Journal of Research and
Innovation, 1(4), 42-45, Retrieved from
https://imfaktor.com/index.php/jorai/article/view/353

330


http://www.iupr.ru/
https://imfaktor.com/index.php/jorai/article/view/353

SC I E N C E ISSN: 2181-1342 (Online)

Cair: https://scienceproblems.uz

pROBLEMS_UZ DOI: 10.47390/SPR1342V414Y2024

SCIENCEPROBLEMS.UZ

WXTUMOUU-TYMAHUTAP ®AHJTAPHUHT
AO0JIBAPb MYAMMOJIAPH

Ne 4 (4) - 2024

AKTYAJIBHBIE ITPOBJIEMbBI COUMAJIBHO-
'YMAHUTAPHBIX HAYK

ACTUAL PROBLEMS OF HUMANITIES AND SOCIAL SCIENCES

WoxTUMoOU-ryMaHUTap paH/IapHUHT TaxpupuaT MaH3UJIM:

A0/13ap6 MyaMMoJIapH” 3JIEKTPOH 100070. TomkeHT maxpH, SAkkacapou
KypHanu 2020 1u 6 aBrycT KyHu 1368- TyMaHu, Kuuuk beméroy kyyacu, 70/10-
COHJIYM TYBOXHOMaA GUJIAH J]aBJIaT yii. DIEKTPOH MaH3MIL:

py#XaTura OJIMHTaH. scienceproblems.uz@gmail.com

MAaCBbYyJIUATHU YEKJIAHTAH XXKaMHUATHU (99) 602-09-84 (telegram)

540


mailto:scienceproblems.uz@gmail.com
https://scienceproblems.uz/

