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based on celebrities’ proper names and actions. Nonce words are defined as context-dependent lexical items 
created for expressivity, evaluation, or satire, frequently formed by means of affixation, blending, clipping, and 
compounding. The analysis demonstrates the influence of the media on language change: nonce words mirror 
cultural phenomena and highlight the role of celebrities as linguistically creative agents. 
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неологизмов, возникающих в медиадискурсе на основе имен собственных знаменитостей и их действий. 
Окказионализмы определяются как контекстно-обусловленные слова, создаваемые для 
выразительности, оценки или сатиры, часто через механизмы аффиксации, блендинга, клиппинга и 
словосложения. Анализ иллюстрирует влияние СМИ на языковую эволюцию: окказионализмы отражают 
культурные феномены, подчеркивая роль знаменитостей как лингвокреативных агентов.  
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Введение 

Окказионализмы, или авторские неологизмы, представляют собой 

индивидуально созданные слова, которые употребляются в конкретном речевом акте 

или тексте и, как правило, не фиксируются в словарях. Они могут формироваться по 

продуктивным и малопродуктивным моделям словообразования, а также возникать по 

уникальным, нестандартным схемам, нарушающим привычные нормы и 

закономерности языка. 

К основным характеристикам окказионализмов относятся: 

 зависимость от определённого контекста и ситуативная обусловленность; 

 элемент новизны и свежести восприятия; 

 единичность и неповторимость; 

mailto:ernstpetrosyanc@gmail.com
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 необычность формы или значения; 

 производный характер, при котором слово создаётся заново, а не 

воспроизводится [1]. 

Окказиональные единицы возникают в живой речи, однако при благоприятных 

условиях могут закрепляться и переходить в активный словарный запас носителей 

языка. В устной коммуникации они нередко возникают спонтанно, по уже 

существующим моделям, без осознанного намерения говорящего. Подобные 

образования называют потенциальными словами: они существуют лишь в отдельном 

контексте и их значение легко реконструируется через морфемный состав и ситуацию 

употребления. 

В современных средствах массовой информации одной из наиболее 

продуктивных стратегий является языковая игра с именами собственными. Как 

отмечают исследователи С. В. Ильясова и Л. П. Амири, игра с антропонимами 

представляет собой одну из самых частотных разновидностей графической и 

лексической игры в медиадискурсе. Речь идёт преимущественно об именах и фамилиях 

медийных фигур, чьи действия становятся объектом активного общественного 

обсуждения и критической оценки, выражаемой через языковую трансформацию их 

имён [3: 70]. 

Фамилии и имена представителей медийной сферы выступают своеобразным 

языковым «материалом» для журналистов и публицистов. Посредством 

словообразовательных преобразований они превращаются в выразительные 

окказионализмы, которые выполняют не только номинативную функцию, но и служат 

инструментом оценки, сатиры и иронии. Подобные практики свидетельствуют о том, 

что антропонимикон СМИ формируется преимущественно вокруг имён медийных 

знаменитостей, а сами они становятся значимым источником для порождения новых 

лексических единиц. 

Языковая игра с именами собственными в медиадискурсе тесно связана с 

процессами неологизации и созданием окказионализмов. Подобные единицы, как 

правило, формируются по продуктивным словообразовательным моделям — 

аффиксации, клиппингу, блендингу или словосложению, — при этом сохраняется 

узнаваемая часть исходного антропонима, обеспечивающая прозрачность и 

идентифицируемость нового слова [1; 2; 5]. В результате возникают антропонимически 

мотивированные окказионализмы, выполняющие оценочную, сатирическую или 

ироническую функцию. Их эффективность в медиатексте во многом объясняется тем, 

что имя-основа уже обладает высокой степенью узнаваемости в массовом сознании. 

Благодаря этому новообразование легко интерпретируется читателем, одновременно 

сохраняя игровую природу и экспрессивность [4, 6]. 

Основная часть 

Антропонимически мотивированные окказионализмы, возникающие на основе 

имени Тейлор Свифт, представляют собой интересные случаи практики 

словообразования в медиа и интернет-дискурсе. Тейлор Свифт – одна из наиболее 

узнаваемых современных артисток, вокруг её имени сложилось множество 

«окказионализмов» (терминов, связанных с конкретными событиями). Например, когда 

в 2014 году Свифт удалила всю свою музыку из сервиса Spotify, СМИ быстро окрестили 
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это событие «SwiftGate». Аналогично, медиа адаптировали её имя и для других 

публичных скандалов: Guardian, описывая инцидент 2009 года на MTV с участием Канье 

Уэста, называет его «SwiftGate» (отмечая, что этот эпизод «SwiftGate utterly shamed 

Kanye»). Эти примеры показывают, что крупные конфликты и истории со Свифт часто 

маркируются производными от её имени. Так, яркий пример — Swiftgate, созданный по 

аналогии с традицией «-gate» (например, Watergate), демонстрирует, как имя Свифт 

трансформируется в обозначение скандала, и служит для критической оценки ситуации. 

Модель словообразования — суффиксальный дериват с добавкой суффикса «-gate», 

сразу вызывающего ассоциации с коррупцией, политическими конфликтами  

и драмой [10].  

Когда «-gate» - это суффикс: он добавляется к имени или другому слову для 

обозначения крупного публичного скандала, часто связанного с попыткой сокрытия 

информации.   Примером также является «Ирангейт» (скандал, связанный с тайными 

поставками оружия в Иран) [11].  

Кроме споров, появились и окказионализмы, связанные с её фанатской 

культурой. Так, в 2023 году в СМИ ввели термин «Taylor-gating» для описания случаев, 

когда фанаты собираются под концертными площадками The Eras Tour, чтобы слушать 

и подпевать выступлению извне. Business Insider отмечает: «есть множество причин, 

почему люди “Taylor-gate”» – например, технические трудности при покупке билетов или 

их дорогая цена. Taylorgating, происходит от термина tailgating (американская «встреча 

у парковки перед матчем») и включает фамилию певицы вместе с герундийной формой 

«-ing». Это сложение основ и кроме того с помощью суффикса «-ing» выражает действие, 

характерное для жанра фан-культуры, где имя становится частью культурного ритуала: 

поклонники, не имеющие билетов, собираются возле площадок Eras Tour, чтобы 

подпевать и танцевать. Этот неологизм отражает коллективную практику и чувство 

общности, превращаясь в медиасобытие [12]. 

Ещё одно понятие – «свифти» (swiftie) – обозначает особо преданных 

поклонников. По определению Urban Dictionary, swiftie это человек, который «знает все 

о её (Тейлор Свифт) жизни и музыке» и мечтает лично встретить Свифт, чтобы сказать, 

насколько она изменила ему/ей жизнь (urbandictionary.com). Все эти примеры 

демонстрируют, как имя/фамилия Тейлор Свифт порождает специальные термины, 

отражающие разнообразные аспекты её публичного образа и фандома [13]. 

Блендинг – словообразовательный приём, при котором новая лексема образуется 

путём объединения частей двух (или более) слов (обычно частей их корней)  

с сохранением некоторого смысла каждого компонента. В случае знаменитостей обычно 

берутся части имен или фамилий звёзд (часто супругов, коллег или постоянных 

тандемов) и складываются в одно слово. Так в английском языке широко известны 

«именнографические» портманто (составные никнеймы), объединяющие имена 

знаменитых пар. Например, сочетание имён актёров Брэд Питт и Анджелины Джоли 

дало неологизм Brangelina – портманто от «Brad» и «Angelina» Пример данного слова в 

онлайн издание: «Six children, a $70m vineyard and eight years of fighting: Brangelina’s two 

decades of drama» [14]. Аналогично, Bennifer (объединение «Ben» + «Jennifer») долгое 

время употреблялось для обозначения пары Бена Аффлека и Дженнифер Лопес. Пример 



SCIENCEPROBLEMS.UZ-Ijtimoiy-gumanitar fanlarning dolzarb muammolari № 9 (5) – 2025  

 

96 

данного словообразования показан в заголовке от издания The Guardian: «Bennifer is over 

– again. But why does Ben Affleck and Jennifer Lopez’s divorce feel so sad?» [16]. 

В обоих случаях отражается восприятие пары как единого «целого» в медиа: 

названия Brangelina и Bennifer сразу указывают на конкретную знаменитую пару. 

В разных исследованиях отмечаются, что такие именные портманто часто 

фиксируются в прессе: «Типичный пример такого названия – Brangelina, составленный 

из имён Брэда Питта и Анджелины Джоли. К другим примерам можно отнести Kimye 

(Kim + Ye,  отношения между бывшими супругами Ким Кардашьян и Канье Уэст) – 

обозначение пары Ким Кардашьян и Канье Уэста, а также J-Rod (Jennifer + Rodriguez) для 

Дженнифер Лопес и Алекса Родригеса. Все эти примеры демонстрируют 

комбинирование частей имён пары знаменитостей. 

Кроме «парных» сочетаний, блендинг может сочетать имя звезды с другим 

словом. Например, неологизм Hathahate образован от фамилии актрисы Энн Хэтэуэй 

(Hathaway) и существительного hate («ненависть»). Этот термин описывает феномен 

внезапной волны негативного отношения к Хэтэуэй, и получил широкую известность в 

СМИ о «эры Hathahate» упоминалось в популярных статьях. Здесь часть фамилии (Hatha-

) складывается с конечным словом «hate», что создаёт броское сочетание. Подобный 

приём встречается и в других примерах: иногда фанаты или пресса нарочно сочетают 

имя знаменитости с подходящим по смыслу словом, чтобы подчеркнуть характер 

явления. 

Примером является статья «The Telegraph»: «Hathahate: Why the world turned on 

poor Anne Hathaway» [15]. 

Каждое из этих слов возникло как единое название, обозначающее конкретный 

культурный феномен или пару знаменитостей, подчёркивая их единство или характер 

ситуации. Важно, что блендинг здесь опирается именно на части имён и фамилий: он 

объединяет фонетические элементы и смысловые ассоциации двух референтов в одной 

новой лексеме. 

Другой распространённый способ – аффиксация, когда к основе, образованной от 

имени знаменитости, добавляется суффикс или приставка. В частности, часто 

образуются прилагательные или существительные с помощью английских суффиксов. 

Классический пример – добавление суффикса –esque к имени Канье Уэста (Kanye), что 

даёт Kanyesque. Данный термин буквально означает «в стиле Канье» или «похожий на 

Канье». Он используется в заголовках и тексте статей для характеристики ситуации или 

стиля поведения, ассоциируемого с этим исполнителем. Например, в журнале «The 

Advocate» можно встретить заголовок «A Kanyesque teachable moment about second line 

culture bias» [17]. Таким образом, к фамилии знаменитости прибавляется морфема, 

указывающая на стилистическую или поведенческую схожесть. 

Образование слов по схеме «имя + -esque» аналогично созданию прилагательных 

от фамилий исторических личностей (Kafkaesque, Orwellian и т. п.), но в современных 

неологизмах фигурируют именно живые звёзды и реальные события. Суффикс –esque 

подчёркивает «характерность» или стилистику образа. Аффиксация может 

использовать и другие суффиксы. Например, нередко к именам политиков прибавляют 

суффиксы –ism или –ist для обозначения идеологий или типов поведения: термины 

«Thatcherism» (Thatcher + -ism) и «Thatcherite» возникли для описания политики 
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Маргарет Тэтчер. Согласно одному исследованию, схема «имя собственное + -ism/-izm» 

приводит к таким словам, как Blairism, Putinism и т. д. В медиа эти сочетания служат для 

подчёркивания идеологических черт, связанных с именем лидера. Хотя названные 

«изм» -словоформы скорее относятся к политическим деятелям, сам механизм 

аффиксации одинаково применим и к любым известным личностям. В целом, 

аффиксация с именем знаменитости даёт новые прилагательные и существительные, 

отражающие характерный стиль, политику или феномен, ассоциируемый с этой 

персоной. 

Таким образом, образование неологизмов на основе имён и фамилий 

знаменитостей в актуальном языке опирается главным образом на блендинг и 

аффиксацию. Блендинг соединяет части имён известных людей с частями других слов 

(часто имён партнёров или подходящих по смыслу слов), создавая узнаваемые 

портманто. Аффиксация добавляет к имени морфему, указывающую на тип или стиль 

(например, -esque, -ism), формируя прилагательное или существительное, связанное со 

знаменитостью. Оба механизма проявляются в современном медиадискурсе и 

позволяют динамично конструировать новые лексические единицы. 

В лингвистике неологизмы и окказионализмы часто возникают не только на 

основе имен собственных знаменитостей, но и под влиянием их действий, поведения 

или изобретенных ими выражений, которые становятся частью культурного и 

медийного дискурса. Такие лексические инновации отражают социокультурные 

тенденции, где знаменитости выступают как «лингвокреативные агенты», 

генерирующие новые слова для описания своих развлечений, скандалов или 

повседневных практик [7]. Это явление особенно заметно в эпоху цифровых СМИ, где 

действия звезд быстро монетизируются в вирусный контент, а связанные с ними 

термины эволюционируют от сленга к фиксированным неологизмам. Один из ярких 

примеров — термин «freak-offs», ассоциированный с «white parties» (белыми 

вечеринками) американского рэпера и продюсера Шона Комбса, известного как P Diddy. 

Термин «freak-offs» (или сокращенно «FO») представляет собой неологизм, возникший 

в медийном и юридическом дискурсе вокруг скандалов P Diddy. Согласно федеральным 

прокурорам Южного округа Нью-Йорка, «freak-offs» — это «расширенные сексуальные 

перформансы» (extended sexual performances). Как указано в обвинительном акте от 

сентября 2024 года, Комбс якобы использовал наркотики (кетамин, экстази и GHB) для 

поддержания «послушания и податливости» жертв, а также записывал события на 

видео, используя записи как «залог» (collateral) для шантажа. В статье Yahoo от 2024 года 

подробно объясняется значение термина в контексте обвинений, подчеркивая его роль 

как неологизма, мотивированного действиями знаменитости [18]. 

Происхождение термина коренится в сленге афроамериканской культуры и хип-

хоп сообщества 1990-х–2000-х годов, где «freak» обозначает раскрепощенного человека 

(с песней Adina Howard «Freak Like Me», 1995), а «off» подразумевает «отрыв» или 

«выключение» от норм (Urban Dictionary). Таким образом, термин «freak-offs» — это 

неологизм, мотивированный действиями знаменитости, где P Diddy выступает как 

«автор» и популяризатор, превращая личные развлечения в культурный феномен.  

С лингвистической точки зрения, «freak-offs» — это компаунд (сложное слово), 

образованный по модели «noun + noun» с добавлением множественного суффикса –s. 
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Первый компонент «freak» — сленговый термин из афроамериканского вернакулярного 

английского (AAVE), обозначающий «странный» или «извращенный» [9]. Второй 

компонент «off» — сокращение от «freak out» или «blow off» (выпуск пара), но в 

контексте подразумевает «отрыв». Это типично для сленга в хип-хоп культуре, где 

неологизмы возникают для эвфемистического обозначения табуированных практик [8]. 

От сленга хип-хоп к обвинительному акту, он отражает влияние звезд на язык, 

подчеркивая риски эксплуатации. В 2025 году, с продолжающимися судами, такие 

неологизмы способствуют дебатам о этике знаменитостей, обогащая лингвистику 

примерами культурно-мотивированных инноваций. Дальнейшие исследования могли 

бы анализировать подобные термины в других культурах, подчеркивая глобальную 

роль СМИ в лексикализации скандалов. 

Заключение 

Анализ окказионализмов, мотивированных именами собственных 

знаменитостей и их действиями в медиадискурсе, позволяет подвести итоги ключевых 

лингвистических механизмов и социокультурных тенденций, определяющих эволюцию 

современного языка. Как показано в статье, окказионализмы — это не просто 

спонтанные новообразования, но целенаправленные инструменты выразительности, 

оценки и сатиры, возникающие в контексте живой речи и СМИ. Их характеристики, 

включая контекстную зависимость, новизну и единичность, делают их эффективным 

средством для отражения динамики общественной жизни, где знаменитости выступают 

как катализаторы языковых инноваций. В эпоху цифровых медиа, когда действия звезд 

мгновенно становятся вирусным контентом, такие неологизмы переходят от 

потенциальных слов к фиксированным лексическим единицам, обогащая словарь и 

формируя культурные нарративы. 
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