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BOSH MUHARRIR: 

Isanova Feruza Tulqinovna 

 
TAHRIR HAY’ATI: 
 

07.00.00- TARIX FANLARI: 

Yuldashev Anvar Ergashevich – tarix fanlari doktori, 
siyosiy fanlar nomzodi, professor;  

Mavlanov Uktam Maxmasabirovich – tarix fanlari 
doktori, professor; 

Xazratkulov Abror – tarix fanlari doktori, dotsent; 

Tursunov Ravshan Normuratovich – tarix fanlari 
doktori; 

Xolikulov Axmadjon Boymahammatovich – tarix 
fanlari doktori; 

Gabrielyan Sofya Ivanovna – tarix fanlari doktori, 
dotsent; 

Saidov Sarvar Atabullo o‘g‘li – katta ilmiy xodim, 
Imom Termiziy xalqaro ilmiy-tadqiqot markazi, 
ilmiy tadqiqotlar bo‘limi. 

 

08.00.00- IQTISODIYOT FANLARI: 

Karlibayeva Raya Xojabayevna – iqtisodiyot fanlari 
doktori, professor; 

Nasirxodjayeva Dilafruz Sabitxanovna – iqtisodiyot 
fanlari doktori, professor; 

Ostonokulov Azamat Abdukarimovich – iqtisodiyot 
fanlari doktori, professor; 

Arabov Nurali Uralovich – iqtisodiyot fanlari doktori, 
professor; 

Xudoyqulov Sadirdin Karimovich – iqtisodiyot 
fanlari doktori, dotsent; 

Azizov Sherzod O‘ktamovich – iqtisodiyot fanlari 
doktori, dotsent; 

Xojayev Azizxon Saidaloxonovich – iqtisodiyot 
fanlari doktori, dotsent 

Xolov Aktam Xatamovich – iqtisodiyot fanlari 
bo‘yicha falsafa doktori (PhD), dotsent; 

Shadiyeva Dildora Xamidovna – iqtisodiyot fanlari 
bo‘yicha falsafa doktori (PhD), dotsent v.b,; 

Shakarov Qulmat Ashirovich – iqtisodiyot fanlari 
nomzodi, dotsent,; 

Jabborova Charos Aminovna - iqtisodiyot fanlari 
bo‘yicha falsafa doktori (PhD). 

 

09.00.00- FALSAFA FANLARI: 

Hakimov Nazar Hakimovich – falsafa fanlari doktori, 

professor; 

Yaxshilikov Jo‘raboy – falsafa fanlari doktori, 

professor; 

G‘aybullayev Otabek Muhammadiyevich – falsafa 

fanlari doktori, professor; 

Saidova Kamola Uskanbayevna – falsafa fanlari 

doktori; 

Hoshimxonov Mo‘min – falsafa fanlari doktori, 

dotsent; 

O‘roqova Oysuluv Jamoliddinovna – falsafa fanlari 

doktori, dotsent; 

Nosirxodjayeva Gulnora Abdukaxxarovna – falsafa 

fanlari nomzodi, dotsent; 

Turdiyev Bexruz Sobirovich – falsafa fanlari doktori 

(DSc), Professor. 

 

10.00.00- FILOLOGIYA FANLARI: 

Axmedov Oybek Saporbayevich – filologiya fanlari 
doktori, professor; 

Ko‘chimov Shuxrat Norqizilovich – filologiya fanlari 
doktori, dotsent; 

Hasanov Shavkat Ahadovich  – filologiya fanlari 
doktori, professor; 

Baxronova Dilrabo Keldiyorovna –  filologiya fanlari 
doktori, professor; 

Mirsanov G‘aybullo Qulmurodovich – filologiya 
fanlari doktori, professor;  

Salaxutdinova Musharraf Isamutdinovna – filologiya 
fanlari nomzodi, dotsent; 

Kuchkarov Raxman Urmanovich – filologiya fanlari 
nomzodi, dotsent v/b; 

Yunusov Mansur Abdullayevich – filologiya fanlari 
nomzodi; 

Saidov Ulugbek Aripovich – filologiya fanlari 
nomzodi, dotsent; 

Qodirova Muqaddas Tog‘ayevna - filologiya fanlari 
nomzodi, dotsent. 
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12.00.00- YURIDIK FANLAR: 

Axmedshayeva Mavlyuda Axatovna – yuridik fanlar 
doktori, professor; 

Muxitdinova Firyuza Abdurashidovna – yuridik 
fanlar doktori, professor; 

Esanova Zamira Normurotovna – yuridik fanlar 
doktori, professor, O‘zbekiston Respublikasida 
xizmat ko‘rsatgan yurist; 

Hamroqulov Bahodir Mamasharifovich – yuridik 
fanlar doktori, professor v.b.,; 

Zulfiqorov Sherzod Xurramovich – yuridik fanlar 
doktori, professor; 

Xayitov Xushvaqt Saparbayevich – yuridik fanlar 
doktori, professor; 

Asadov Shavkat G‘aybullayevich – yuridik fanlar 
doktori, dotsent; 

Ergashev Ikrom Abdurasulovich – yuridik fanlari 
doktori, professor; 

Utemuratov Maxmut Ajimuratovich – yuridik fanlar 
nomzodi, professor; 

Saydullayev Shaxzod Alixanovich – yuridik fanlar 
nomzodi, professor; 

Hakimov Komil Baxtiyarovich – yuridik fanlar 
doktori, dotsent; 

Yusupov Sardorbek Baxodirovich – yuridik fanlar 
doktori, professor; 

Amirov Zafar Aktamovich – yuridik fanlar doktori 
(PhD); 

Jo‘rayev Sherzod Yuldashevich – yuridik fanlar 
nomzodi, dotsent; 

Babadjanov Atabek Davronbekovich – yuridik fanlar 
nomzodi, professor; 

Normatov Bekzod Akrom o‘g‘li — yuridik fanlar 
bo‘yicha falsafa doktori; 

Rahmatov Elyor Jumaboyevich — yuridik fanlar 
nomzodi; 

 

13.00.00- PEDAGOGIKA FANLARI: 

Xashimova Dildarxon Urinboyevna – pedagogika 
fanlari doktori, professor; 

Ibragimova Gulnora Xavazmatovna – pedagogika 
fanlari doktori, professor; 

Zakirova Feruza Maxmudovna – pedagogika fanlari 
doktori; 

Kayumova Nasiba Ashurovna – pedagogika fanlari 
doktori, professor; 

Taylanova Shoxida Zayniyevna – pedagogika fanlari 

doktori, dotsent; 

Jumaniyozova Muhayyo Tojiyevna – pedagogika 
fanlari doktori, dotsent; 

Ibraximov Sanjar Urunbayevich – pedagogika fanlari 
doktori; 

Javliyeva Shaxnoza Baxodirovna – pedagogika 
fanlari bo‘yicha falsafa doktori (PhD); 

Bobomurotova Latofat Elmurodovna — pedagogika 
fanlari bo‘yicha falsafa doktori (PhD). 

 

19.00.00- PSIXOLOGIYA FANLARI: 

Karimova Vasila Mamanosirovna – psixologiya 
fanlari doktori, professor, Nizomiy nomidagi 
Toshkent davlat pedagogika universiteti; 

Hayitov Oybek Eshboyevich – Jismoniy tarbiya va 
sport bo‘yicha mutaxassislarni qayta tayyorlash va 
malakasini oshirish instituti, psixologiya fanlari 
doktori, professor 

Umarova Navbahor Shokirovna– psixologiya fanlari 
doktori, dotsent, Nizomiy nomidagi Toshkent davlat 
pedagogika universiteti, Amaliy psixologiyasi 
kafedrasi mudiri; 

Atabayeva Nargis Batirovna – psixologiya fanlari 
doktori, dotsent; 

Shamshetova Anjim Karamaddinovna – psixologiya 
fanlari doktori, dotsent; 

Qodirov Obid Safarovich – psixologiya fanlari doktori 
(PhD). 

 

22.00.00- SOTSIOLOGIYA FANLARI: 

Latipova Nodira Muxtarjanovna – sotsiologiya 
fanlari doktori, professor, O‘zbekiston milliy 
universiteti kafedra mudiri; 

Seitov Azamat Po‘latovich – sotsiologiya fanlari 
doktori, professor, O‘zbekiston milliy universiteti; 

Sodiqova Shohida Marxaboyevna – sotsiologiya 
fanlari doktori, professor, O‘zbekiston xalqaro islom 
akademiyasi. 

 

23.00.00- SIYOSIY FANLAR 

Nazarov Nasriddin Ataqulovich –siyosiy fanlar 
doktori, falsafa fanlari doktori, professor, Toshkent 
arxitektura qurilish instituti; 

Bo‘tayev Usmonjon Xayrullayevich –siyosiy fanlar 
doktori, dotsent, O‘zbekiston milliy universiteti 
kafedra mudiri. 

 

 



 

5 

 

ОАK Ro‘yxati 

Mazkur jurnal Vazirlar Mahkamasi huzuridagi Oliy attestatsiya komissiyasi Rayosatining 2022-yil  
30-noyabrdagi 327/5-son qarori bilan tarix, iqtisodiyot, falsafa, filologiya, yuridik va pedagogika fanlari 
bo‘yicha ilmiy darajalar yuzasidan dissertatsiyalar asosiy natijalarini chop etish tavsiya etilgan ilmiy 
nashrlar ro‘yxatiga kiritilgan. 

 

“Ijtimoiy-gumanitar fanlarning dolzarb 

muammolari” elektron jurnali 2020-yil  

6-avgust kuni 1368-sonli guvohnoma bilan 

davlat ro‘yxatiga olingan. 
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Tahririyat manzili: 

100070. Toshkent shahri, Yakkasaroy 

tumani, Kichik Beshyog‘och ko‘chasi, 

70/10-uy. Elektron manzil: 

scienceproblems.uz@gmail.com 

Bog‘lanish uchun telefon: 

(99) 602-09-84 (telegram). 
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VA TOPILGAN AYRIM TANGALAR TAHLILI  .........................................................................................  11-19 

Saidboboyeva Gulzora Nematjonovna 
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Umarov Sardor Yakubovich 
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Eshonkulov Shaxzod Eshkuvatovich 
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Olimov Nodirbek Anvarjon oʻgʻli 
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(“TARIXI SHOHRUXIY” ASARI MISOLIDA) .............................................................................................  38-41 
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VA ZAMONAVIY BOSQICHLARI ..................................................................................................................  60-64 
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(1991–2025 YILLAR TAHLILI) ...................................................................................................................  65-68 

Kamolova Habiba Muhammadiyevna 
SOBIQ SOVET HOKIMIYATI YILLARIDA SHAHRISABZ IQTISODIY  
INFRATUZILMASIDAGI ZIDDIYATLI OʻZGARISHLAR  .......................................................................  69-74 

Ergashev Umar Kuziyevich 
XIX ASR OXIRI – XX ASR BOSHLARIDA BUXORO AMIRLIGI GʻUZOR BEKLIGI AHOLISI  
TARIXI (HARDURI ETNOGRAFIK GURUHI MISOLIDA) .....................................................................  75-79 

Ergashev Akhror 
THE FACTORS THAT HAVE LED TO INTERNAL CRISES IN PAKISTAN,  
AND THE SUBSEQUENT STRENGTHENING OF THE MILITARY'S ROLE  
IN THE COUNTRY'S POLITICAL LIFE  ......................................................................................................  80-88
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Askarxodjayev Yaminxon Muxammedovich 
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Elboyeva Shaxnoza 
ILMIY RAHBARLIK VA INNOVATSION BOSHQARUVDA  
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Rasulov Azizxon Mukhamadqodirovich 
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INSON FАLSАFАSI  ......................................................................................................................................  248-252 
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INDIVIDUAL VA IJTIMOIY OMILLAR ...................................................................................................  253-259 
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JAZONI IJRO ETISH MUASSASALARINING TURLARI VA ULARNING  
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Egamberdiyev Vohidjon Otabekovich 
JAZONI IJRO ETISH MUASSASALARIDAN OZOD ETILGAN SHAXSLARNI IJTIMOIY 
REABILITATSIYA QILISH VA MOSLASHTIRISH FAOLIYATINI TASHKIL ETISH ................  329-339 

Xushvaqtov Oʻtkir Temirovich 
VOYAGA YETMAGANLAR TOMONIDAN SODIR ETILADIGAN JINOYATLAR  
PROFILAKTIKASI BOʻYICHA MILLIY QONUNCHILIK NORMALARI TAHLILI  .....................  340-346 

Leonid Khvan Borisovich, Zilola Gulimova 
THE IMPACT OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN PUBLIC ADMINISTRATION ....................  347-353 

Normatova Shirin Abdulnabiyevna 
XOTIN-QIZLARGA NISBATAN ZOʻRAVONLIKKA QARSHI KURASH BOʻYICHA MILLIY 
QONUNCHILIKDAGI BOʻSHLIQLAR TAHLILI  ..................................................................................  354-362
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Imomniyozov Doniyorbek Baxtiyor oʻgʻli 
VIRTUAL MULKNING HUQUQIY REJIMI: SUI GENERIS YONDASHUV  ...................................  378-392 

Amonov Zavqiddin 
ISLOM HUQUQIDA MULKIY HUQUQLAR PARADIGMASI ............................................................  393-400 
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YUQORI INSTANSIYA SUDLARIDA PROKUROR ISHTIROKINING  
JINOYAT-PROTSESSUAL JIHATLARI ...................................................................................................  401-405 
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TYPES OF METAPHORS AND RELATED PHENOMENA  
IN ADVERTISING TEXTS 

Sanaqulova Fayoza 
Researcher, Denov Institute of Entrepreneurship and Pedagogy 

Abstract. This article analyzes the types of metaphors found in advertising texts, as well as related linguistic 
phenomena – metonymy, synecdoche, personification, and epithets – and their communicative and pragmatic 
functions. In advertising discourse, metaphor serves not only as a means of imagery but also as an effective tool 
for influence, memorable expression, and psychological impact on the consumer. 

Keywords: metaphor, advertising language, imagery, metonymy, personification, synecdoche, epithet, 
pragmatics, persuasive function. 

REKLАMА MАTNLАRIDА METAFORA TURLARI VA YONDOSH HODISALAR 

Sanaqulova Fayoza 
Denov tadbirkorlik va pedagogika instituti tadqiqotchisi 
E-mail: fayozasanaqulova11@gmail.com  
www.orcid.org/0009-0002-8443-7682  

Annotatsiya. Ushbu maqolada reklama matnlarida uchraydigan metafora turlari hamda ularga yondosh boʻlgan 
til hodisalari – metonimiya, sinekdoxa, personifikatsiya va epitetlarning kommunikativ hamda pragmatik 
vazifalari tahlil qilinadi. Reklama diskursida metafora nafaqat obrazlilik vositasi, balki taʼsirchanlik, esda qolarli 
ifoda va isteʼmolchiga psixologik taʼsir koʻrsatishning samarali usuli sifatida namoyon boʻladi. 

Kalit soʻzlar: metafora, reklama tili, obrazlilik, metonimiya, personifikatsiya, sinekdoxa, epitet, pragmatika, 
persuazivlik. 

DOI: https://doi.org/10.47390/SPR1342V5SI10Y2025N46  

Kirish. Reklamada matnning taʼsiri va esda qolarliligi katta ahamiyatga ega. Metafora va 

unga bogʻliq majoziy til vositalari bu taʼsirni shakllantirishda muhim rol oʻynaydi. Metafora 

reklamada nafaqat maʼlumot yetkazish vositasi sifatida, balki isteʼmolchilarning his-

tuygʻulariga taʼsir qilishning samarali vositasi sifatida ham keng qoʻllaniladi. Reklamada 

metafora mahsulotni jonlantirish, unga insoniy xususiyatlar bagʻishlash yoki maʼlum bir 

konseptual tarkibni vizual ravishda ifodalash uchun xizmat qiladi. Reklama matnlarida 

shuningdek, personifikatsiya, epitet, sinekdoxa, metonimiya va metafora bilan bogʻliq boshqa 

hodisalar kabi stilistik vositalar faol qoʻllaniladi. Bu hodisalar matnga tasvirlar, hissiy taʼsir va 

semantik boylik bagʻishlaydi, bu esa isteʼmolchi eʼtiborini jalb qilish va mahsulot bilan 

psixologik aloqa yaratish imkonini beradi. Shuning uchun reklama matnlarida metaforalar va 

unga bogʻliq hodisalarni aniqlash va ularning semantik va pragmatik funksiyalarini tahlil qilish 

reklama lingvistikasi sohasidagi zamonaviy tadqiqotlarda dolzarb masala hisoblanadi.  

Zamonaviy reklama tilining muvaffaqiyati uning obrazlilik darajasiga bogʻliq. Reklama 

matni auditoriyaning eʼtiborini tortish, unda ijobiy emotsional holat yaratish va mahsulotni 
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“eslab qolinarli” tarzda taqdim etish uchun badiiy vositalardan faol foydalanadi. Bu vositalar 

ichida metafora alohida oʻrin tutadi, chunki u murakkab tushunchalarni sodda va hissiy 

jihatdan kuchli obrazlar orqali ifodalash imkonini beradi. Reklama tili lingvopragmatik jihatdan 

kommunikativ maqsadga yoʻnaltirilgan boʻlib, unda metafora, metonimiya, personifikatsiya, 

sinekdoxa, epitet kabi yondosh hodisalar birgalikda qoʻllanadi. Ularning oʻzaro uygʻunligi 

reklamaning estetik va persuaziv kuchini belgilaydi. 

Adabiyotlar tahlili va metodologiya. J.Lapasovning taʼkidlashicha, “Matn – nutq 

koʻrinishi boʻlib, vazifasi jihatidan tugal nutqiy butunlikdir. Har bir matn murakkab tuzilish va 

mazmun mundarijasiga ega boʻlib, u ogʻzaki hamda yozma ijod namunasi hisoblanadi... 

Publisistik matn koʻproq matbuot sohasiga oid boʻlib, xabar, maqola, taqriz, reportaj, ocherk va 

feletonlarda namoyon boʻladi. Shundan reportaj, ocherk va feleton ham badiiy, ham publissistik 

xususiyatlarni oʻzida mujassamlashtirishi bilan boshqalardan ajralib turadi... Publisistik matn 

oʻzining til xususiyatlari bilan ham badiiy matndan farq qiladi” [3]. 

B. Abdullayev: “Matn – bosma reklamaning eng muhim tarkibiy qismi hisoblanadi. 

Reklama sohasida mahsulot sifati va qulayliklarini namoyish qilish uchun boshqa elementlar 

ham mavjud. Ular – chizma, rasm, savdo belgisi va boshqalar. Ammo reklamada matn asosiy 

tarkib hisoblanadi. Mahsulotning tarkibi, qulayligi, afzalligi, yangiligi, manzili va savdo belgisi 

matn orqali isteʼmolchiga yetkaziladi. Bugungi kunda reklama matnining ayrim vazifalarini 

modernizatsiyalash yuz berdi. Misol uchun, manzilga qoʻshimcha joylashgan oʻrni xaritasi, sayt 

va elektron pochta manzillari ham kiritilmoqda. Qulaylik va afzalliklariga qoʻshimcha turli 

animatsiyalar namoyishi paydo boʻldi. Mahsulot yoki xizmat koʻrsatish axborotini toʻlaligicha 

namoyish qilishi bilan matn asosiy oʻrinda turadi” [2], deb taʼkidlaydi. 

А.Аbdusаidovning «Oʻzbek tilining ijtimoiy mohiyаti» monogrаfiyаsidа, «Reklаmа tili 

аniq vа tiniq boʻlsin» hаmdа «Reklаmа vа sаvodxonlik» kаbi mаqolаlаridа reklаmа 

mаtnlаrining ijtimoiy xususiyаtlаri qismаn yoritilgаn. Olimning fikrichа, reklаmа tiligа 

qoʻyilаdigаn tаlаblаrgа ulаrning sof tildа bаyon etilishi, toʻliq shu tildа ifodаlаnishi kirаdi [1]. 

Z.Tohirov OАV «Reklаmаlаrining tili vа uslubiyаti nаzаriyаsi vа аmаliyoti» nomli 

qoʻllаnmаsidа reklаmа mаtnigа qoʻyilаdigаn аsosiy tаlаblаrni 5 guruhgа boʻlаdi: 1. Bosh gʻoyаni 

tаʼkidlаsh zаrur; 2. Tovаr oʻrnini аniq koʻrsаtish lozim; 3. Isteʼmolchilаrgа uning foydаli ekаnligi 

tаʼkidlаsh kerаk; 4. Sаvdo mаrkаsining nomi tаʼkidlаnаdi vа mustаhkаmlаnаdi; 5. Mаtn аniq vа 

loʻndа yozilаdi. Olimning fikrlаri oʻrinli. Dаrhаqiqаt, yuqoridа koʻrsаtilgаn besh jihаt 

mujаssаmlаshgаndаginа mаʼlum bir tugаl mаʼno ifodаlovchi reklаmа mаtnini yаrаtish mumkin 

boʻlаdi [6]. 

Uning fikrichа, oʻzbek tilshunosligidа soʻz tаrtibi bаdiiy nаsr аsosidа oʻrgаnilgаn, 

shuning uchun sheʼriyаt vа nаsrdа soʻz tаrtibi qаndаy xususiyаtlаrgа egа ekаnligi hаqidа 

oʻquvchilаrdа аniq tаsаvvur yoʻq, qolаversа, sheʼriyаtdа soʻz tаrtibi nаfаqаt mаzkur uslubni, 

bаlki soʻz ijodkorlаrining individuаl-uslubiy xususiyаtlаrini ochib berishgа hаm xizmаt qilаdi.  

Sh.Egаmberdiyevа: “Reklаmа nutqi kommunikаtiv tаʼsir vositаsi sifаtidа ishlаydi. Ushbu 

tаʼsirdа аsosiy nаrsа mijozning niyаti, ijrochining niyаti. Ulаr lingvistik vа lisoniy boʻlmаgаn 

vositаlаr toʻplаmidа bаdiiy ifodа vositаlаrini tаnlаshni belgilаydi. Til vositаlаri vа texnikаsidаn 

foydаlаnish reklаmаning umumiy ekspressiv tаʼsirini kuchаytirаdi. Muаyyаn mаtndа hаr 

qаndаy neytrаl til vositаsi, reklаmа yаrаtuvchisining niyаtlаrigа qаrаb, hissiy, mаjoziy yoki 

estetik tаʼsir koʻrsаtishi vа oʻzgаrishi mumkin, yаʼni ekspressiv, bu tаʼsirni bаrchа reklаmа 

murojааtlаrigа tаrqаtish mumkin [4]. 
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Muhokama va natijalar. Reklаmа mаtnining mаʼnosini аniqlаsh, birinchi nаvbаtdа, 

mаtnning leksikosemаntik tаsviri vа uning sintаktik vа semаntik dizаyni boʻlgаn lingvistik 

tаshkilot orqаli аmаlgа oshirilаdi. Reklаmа mаtnining semаntikаsi qаtʼiy аsosli vа mаʼlum 

mаʼnolаr, uyushmаlаr vа tаʼsirlаr bilаn tаvsiflаngаn bittа soʻzning semаntikаsi bilаn 

chаmbаrchаs bogʻliqdir. Reklаmа mаtnidаgi аsosiy semаntik yukni bаjаrаdi [5].  

Metafora – bu bir hodisaning maʼnosini boshqa hodisaga koʻchirish orqali yangi 

semantik birlik yaratish jarayonidir. Reklamada metafora mahsulotni jonlantirish, unga hissiy 

qiyofa berish yoki uni insoniy fazilatlar bilan ifodalash vositasi sifatida ishlatiladi. Shu bilan 

birga, metafora reklama diskursida semantik siqilish va emotsional taʼsirni uygʻunlashtiradi, 

yaʼni bir necha maʼnoni qisqa va obrazli shaklda etkazadi. Masalan, “Red Bull – senga qanot 

bagʻishlaydi” iborasi isteʼmolchida energiya va erkinlik obrazini uygʻotadi, “Hayotingizni 

tezlashtiring” esa tezlikni muvaffaqiyat va samaradorlik timsoli sifatida ifodalaydi. Shu tarzda, 

metafora reklama matnini faqat vizual yoki matnli obraz bilan boyitib qolmay, balki psixologik 

taʼsirni kuchaytiradi, isteʼmolchi ongida mahsulot bilan bogʻliq mustahkam ijobiy 

assotsiatsiyalarni shakllantiradi [7]. 

Tilshunoslikda metaforalar turli mezonlarga koʻra tasniflanadi, reklama tiliga xos turlar 

esa isteʼmolchiga mahsulotning xususiyatlarini vizual va hissiy tarzda etkazishga xizmat qiladi. 

Tabiat metaforalari tabiiy hodisalar yoki unsurlar orqali mahsulot sifatini ifodalaydi, masalan, 

“Tiniqlik dengizidek” yoki “Quyosh kabi yorqin taʼm”. Bunday metaforalar tabiiylik, sof holat va 

hayotiy energiya assotsiatsiyasini uygʻotadi, mahsulotni tabiiy va sogʻlom sifatida qabul 

qilishga yordam beradi. Texnologik metaforalar esa raqamli davr reklamalari orqali tezlik, 

qulaylik va innovatsiya tushunchalarini yetkazadi: “Hayotingizni yangilang” (smartfon), “Tezlik 

sizning qoʻlingizda” (internet).  

Harakat va kuch metaforalari jismoniy harakat, tezlik, kuch va yengillik obrazlarini oʻz 

ichiga oladi: “Harakatdagi quvvat” (avtomobil), “Bir qadam oldinda boʻling” (bank yoki texnika). 

Insoniy fazilat metaforalari mahsulot yoki brendni “tirik mavjudot”dek tasvirlab, isteʼmolchida 

ishonch va samimiyat tuygʻusini uygʻotadi: “Sizni tushunadigan telefon”, “Doʻstona yordamchi”, 

“Ishonchli hamroh”. Kognitiv yoki konseptual metaforalar esa hayot, vaqt yoki mahsulot sifati 

kabi abstrakt tushunchalarni tanish obrazlar orqali ifodalaydi: “Orzular sari yoʻl oling!”, 

“Vaqtingizni tejang”, “Hayotingizni yoritamiz” [8]. 

Metafora koʻpincha boshqa semantik hodisalar bilan uygʻunlikda qoʻllanadi. Metonimiya 

real predmetni mavhum tushuncha bilan bogʻlab, semantik qisqalik yaratadi va matnni yanada 

esda qolarli qiladi: “Samsung sizni dunyoga bogʻlaydi” (telefon – aloqa ramzi), “Kukuningizni 

uygʻoting!” (qahva – uygʻonish bilan bogʻliq).  

Sinekdoxa butunning oʻrnida qismni yoki aksincha, qism oʻrnida butunni qoʻllashni 

bildiradi: “Har bir qoʻlda bizning telefon”, “Har bir yurak uchun bizda yechim bor”.  

Personifikatsiya jonsiz narsalarga insoniy xususiyat berish orqali reklama matnini iliq, 

samimiy va interaktiv qiladi: “Telefon sizni tinglaydi”, “Mashina sizni kutmoqda”.  

Epitet esa predmetning sifatini obrazli tarzda ifodalaydi: “Sehrli lazzat”, “Yengil nafas”, 

“Mukammal tanlov”. Epitetlar metaforani boyitadi, reklama matnining estetik qiymatini 

oshiradi va isteʼmolchining eʼtiborini jalb qiladi. 

Metafora va yondosh hodisalar reklama kommunikatsiyasining pragmatik vazifalarini 

samarali bajaradi: ular eʼtiborni jalb qiladi, emotsional rezonans hosil qiladi, obrazli fikrlarni 

tezda ongda mustahkamlaydi, mahsulotni ijtimoiy yoki madaniy ramzga aylantiradi va 
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auditoriyada kognitiv faollikni oshiradi. Shu tarzda, metafora va unga yondosh hodisalar 

reklama matnlarining obrazlilik, taʼsirchanlik va esda qolish xususiyatlarini kuchaytiradi, 

isteʼmolchida mahsulotga nisbatan ijobiy hissiyot va ishonchni shakllantiradi hamda psixologik 

taʼsir vositasi sifatida samarali ishlaydi [2]. 

1-jadval.  

Reklama matnlarida metafora va yondosh hodisalar tahlili 

Reklama ifodasi Qoʻllanilgan hodisa Semantik tahlil 

“Red Bull – senga qanot 
bagʻishlaydi” 

Metafora Kuch, erkinlik, energiya obrazini 
yaratadi 

“Hayotingizni yangilang” Texnologik metafora Mahsulot – yangilanish vositasi 
sifatida talqin qilinadi 

“Telefon sizni tinglaydi” Personifikatsiya Qurilma insoniy xususiyatga ega 
qilib koʻrsatiladi 

“Har yurak uchun bizda 
yechim” 

Sinekdoxa “Yurak” – inson timsoli 

“Sehrli lazzat” Epitet Taʼmni hissiy-estetik jihatdan 
jonlantiradi 

Xulosa. Xulosa sifatida aytish mumkinki, reklama matnlarida metafora va unga yondosh 

til hodisalari birgalikda reklamaning taʼsirchanligi, estetik jozibasi va kommunikativ 

samaradorligini taʼminlaydi. Metafora reklama tilida semantik va kognitiv jarayonlarni 

uygʻunlashtirib, isteʼmolchining emotsional ongiga yoʻl topadi. Metonimiya, personifikatsiya, 

sinekdoxa va epitet esa reklama nutqining obrazlilik darajasini yanada oshirib, brendni 

madaniy va psixologik jihatdan boyitadi. Shu bois reklama tilining tahlilida bu hodisalar 

kompleks ravishda oʻrganilishi muhim ilmiy va amaliy ahamiyatga ega. 
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