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MODERN PROBLEMS OF RECOGNITION OF WELL-KNOWN TRADEMARKS 
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Abstract. The article examines current issues in the legal protection of well-known trademarks. It analyses 
international and national legal frameworks, enforcement practices, and evidentiary challenges related to 
establishing trademark reputation, including the use of digital evidence. Proposals aimed at improving legal 
enforcement mechanisms are formulated. 

Keywords: trademark, well-known trademark, intellectual property, legal protection, law enforcement practice. 

СОВРЕМЕННЫЕ ПРОБЛЕМЫ ПРИЗНАНИЯ ОБЩЕИЗВЕСТНЫХ 
ТОВАРНЫХ ЗНАКОВ 

Хошимова Юлдузхон Олимжоновна  
Базовый докторант Ташкентского государственного 
юридического университета 

Аннотация. В статье исследуются современные проблемы правовой охраны общеизвестных товарных 
знаков. Анализируются международные и национальные правовые нормы, практика их применения, а 
также особенности доказывания общеизвестности, включая использование цифровых доказательств. 
Формулируются предложения по совершенствованию правоприменительной практики.  

Ключевые слова: товарный знак, общеизвестный товарный знак, интеллектуальная собственность, 
правовая охрана, правоприменительная практика. 

DOI: https://doi.org/10.47390/SPR1342V6I1Y2026N21  

Введение. В условиях развития рыночной экономики и усиления конкурентной 

среды товарные знаки выполняют не только функцию индивидуализации товаров и 

услуг, но и приобретают значительную экономическую и репутационную ценность. 

Особое место среди средств индивидуализации занимают общеизвестные товарные 

знаки, правовая охрана которых направлена на сохранение сформированной деловой 

репутации и предотвращение недобросовестного использования известности 

обозначения третьими лицами. 

Институт общеизвестных товарных знаков получил международное признание в 

рамках Парижской конвенции по охране промышленной собственности и Соглашения 

по торговым аспектам прав интеллектуальной собственности (ТРИПС). Вместе с тем его 

практическая реализация на национальном уровне продолжает сопровождаться 

существенными трудностями. К числу ключевых проблем относятся отсутствие 

унифицированных критериев признания общеизвестности, неоднозначность подходов 

mailto:yulduzkhon.khoshimova@mail.ru
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к оценке доказательств, а также влияние цифровой среды, в которой формируется и 

распространяется известность брендов. 

В правоприменительной практике указанные проблемы приобретают системный 

характер, поскольку процедура признания товарного знака общеизвестным нередко 

связана с чрезмерно продолжительными административными и судебными 

разбирательствами, противоречивым толкованием норм права и отсутствием 

устойчивых правовых ориентиров. Это, в свою очередь, снижает уровень правовой 

определённости, затрудняет эффективную защиту прав правообладателей и негативно 

отражается на стабильности гражданского оборота. 

Целью настоящего исследования является выявление современных проблем 

признания общеизвестных товарных знаков, анализ подходов к их правовой оценке, а 

также формулирование предложений по совершенствованию правоприменительной 

практики. Для достижения поставленной цели в статье анализируются международные 

правовые стандарты, доктринальные подходы и отдельные примеры 

правоприменительной практики. 

Анализ литературы и методология. Проблематика правовой охраны 

общеизвестных товарных знаков получила отражение как в международных правовых 

актах, так и в научных исследованиях, посвящённых вопросам интеллектуальной 

собственности. Основу правового регулирования данного института составляют 

положения статьи 6bis Парижской конвенции по охране промышленной собственности, 

предусматривающие обязанность государств-участников обеспечивать охрану 

общеизвестных товарных знаков независимо от их регистрации [1]. 

Дополнительные разъяснения содержатся в статье 16 Соглашения ТРИПС, где 

подчёркивается значение знания товарного знака среди соответствующих кругов 

потребителей, сформированного, в том числе, в результате его продвижения [2]. 

В научной литературе особое внимание уделяется как теоретическим аспектам 

правовой природы общеизвестных товарных знаков, так и практическим проблемам их 

признания. Ряд авторов указывает на отсутствие универсальных критериев 

общеизвестности и зависимость принимаемых решений от оценки совокупности 

доказательств [3; 59–62]. Существенный интерес представляет анализ 

административной и судебной практики, демонстрирующий неоднородность подходов 

к установлению связи между обозначением и источником происхождения товаров. 

Методологическую основу исследования составляют общенаучные и 

специальные методы познания, включая анализ и синтез, формально-юридический, 

сравнительно-правовой и системный методы, применение которых позволяет выявить 

ключевые проблемы признания общеизвестных товарных знаков и сформулировать 

аргументированные выводы. 

Основное исследование. Определение товарного знака общеизвестным указано 

в статье 321 Закона Республики Узбекистан «О товарных знаках, знаках обслуживания и 

наименованиях мест происхождения товаров» «По заявлению юридического или 

физического лица общеизвестным в Республике Узбекистан товарным знаком может 

быть признан товарный знак, охраняемый на территории Республики Узбекистан на 

основании его регистрации, товарный знак, охраняемый на территории Республики 

Узбекистан без регистрации в соответствии с международным договором Республики 
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Узбекистан, а также обозначение, используемое в качестве товарного знака, но не 

имеющее правовой охраны на территории Республики Узбекистан, если такие товарные 

знаки или обозначение в результате их интенсивного использования стали на 

указанную в заявлении дату в Республике Узбекистан широко известны среди 

соответствующих потребителей в отношении товаров этого лица» [4].  

В том числе, правовая охрана общеизвестного товарного знака закреплена в 

статье 322 Закона Республики Узбекистан «О товарных знаках, знаках обслуживания и 

наименованиях мест происхождения товаров», согласно которому «правовая охрана 

общеизвестному товарному знаку предоставляется в установленном 

законодательством порядке на основании решения Апелляционного совета. Товарный 

знак, признанный общеизвестным, вносится Министерством в Перечень 

общеизвестных товарных знаков. Сведения, относящиеся к общеизвестному товарному 

знаку, публикуются в официальном бюллетене Министерства, размещаемом также на 

его официальном веб-сайте после их внесения в Перечень общеизвестных товарных 

знаков. Выдача свидетельства на общеизвестный товарный знак осуществляется в 

электронной форме, подтверждаемой Министерством QR-кодом (матричным штрих-

кодом) по дате внесения товарного знака в Перечень общеизвестных товарных знаков. 

Форма свидетельства и состав указываемых в нем сведений устанавливаются 

Министерством. Правовая охрана общеизвестного товарного знака действует 

бессрочно» [4]. Таким образом, в соответствии с Законом Республики Узбекистан «О 

товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров» 

ключевыми критериями общеизвестности знака выступают его широкая известность и 

интенсивное использование. В то же время помимо этих характеристик для признания 

знака общеизвестным необходимы и другие существенные условия. 

Такое же подтверждение указано в Постановлении Пленума Верховного суда 

Республики Узбекистан «О некоторых вопросах рассмотрения дел, связанных с 

интеллектуальной собственностью», что правовая охрана общеизвестного товарного 

знака (знака обслуживания) возникает на основании решения Апелляционного совета 

уполномоченного государственного органа, принятого в соответствии с 

законодательством [5]. 

Статья 321 Закона Республики Узбекистан «О товарных знаках, знаках 

обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров» [4], основанный на ст. 6 

bis (1) Парижской конвенции по охране промышленной собственности [1], позволяет 

признавать обозначение общеизвестным товарным знаком, если это обозначение в 

результате интенсивного использования стало на указанную в заявлении дату широко 

известным в Республике Узбекистан среди соответствующих потребителей в 

отношении товаров заявителя. 

Согласно выше упомянутому, в Законе Республики Узбекистан «О товарных 

знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров», описано 

лишь два условия общеизвестности знака: интенсивность и известность. Значительные 

трудности вызывает определение круга «соответствующих потребителей», среди 

которых товарный знак должен быть широко известен. В зависимости от характера 

товаров и услуг, их назначения и сегмента рынка данный круг может существенно 

варьироваться, однако на практике данный фактор не всегда получает надлежащую 
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оценку. В результате известность обозначения среди профессиональной или нишевой 

аудитории нередко игнорируется, что снижает эффективность правовой охраны 

общеизвестных товарных знаков. Согласно пункту 7 Правил подачи и рассмотрения 

апелляций и заявлений о признании общеизвестных товарных знаков в Республике 

Узбекистан в Апелляционный совет Министерства юстиции Республики Узбекистан от 

30 октября 2019 г. №3190 [6], установлены следующие критерии признания товарного 

знака и знака обслуживания общеизвестным для подтверждения интенсивности 

использования товарного знака в качестве таких материалов могут быть представлены 

документы, содержащие сведения такие, как: 

- об интенсивном использовании товарного знака на территории Республики 

Узбекистан; 

- о перечне населенных пунктов, где производилась реализация товаров, в 

отношении которых осуществлялось использование товарного знака; 

- об объеме реализации этих товаров; 

- о способе использования товарного знака, включая рекламу и презентацию на 

ярмарках или выставках продуктов и/или услуг, для которых применяется знак; 

- о среднегодовом количестве потребителей товара; 

- о странах, в которых товарный знак приобрел широкую известность; 

- о результатах опроса потребителей товаров, проведенного специализированной 

независимой организацией с учетом рекомендаций, устанавливаемых Министерством 

[6].  

В том числе исходя из вышеприведенного перечня, последние два критерия 

свидетельствуют широкую известность среди потребителей такие, как результаты 

социологического опроса потребителей по вопросу общеизвестности товарного знака и 

данные, свидетельствующие о широкой известности товарного знака в других странах, 

на которые заявитель вправе ссылаться и которые перечислены в Правилах подачи и 

рассмотрения апелляций и заявлений о признании общеизвестных товарных знаков.  

Довольно часто в правоприменительной практике возникают дискуссии и 

противоречия, в основе которых лежат данные признаки, а также различные подходы к 

их трактовке и обязательности наличия тех или иных сведений [7]. 

В правоприменительной практике указанные проблемы приобретают системный 

характер, поскольку признание товарного знака общеизвестным нередко 

сопровождается чрезмерно затянутыми административными и судебными 

процедурами, противоречивым толкованием норм права и отсутствием устойчивых 

правовых ориентиров, что существенно снижает уровень правовой определённости, 

затрудняет эффективную защиту прав правообладателей и негативно сказывается на 

стабильности гражданского оборота. Например, при изучении опыта Российской 

Федерации касательно признания товарного знака общеизвестным имеется 

рекомендация (ред. от 02.04.2004) "Об утверждении Рекомендаций по проведению 

опроса потребителей по вопросу общеизвестности товарного знака в Российской 

Федерации" [8], в котором конкретно приведены рекомендации по проведению опроса, 

согласно которому социологический опрос об общеизвестности товарного знака 

проводится организацией, специализирующейся в области проведения 

социологических исследований. Опросом желательно охватить не менее шести 
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населенных пунктов Российской Федерации. При этом предпочтительным является 

опрос в городах: Москва, Санкт-Петербург. Остальные населенные пункты 

определяются лицом, считающим свой товарный знак общеизвестным, исходя из 

характера его деятельности по производству товаров и/или оказанию услуг. 

Количество опрошенных должно отвечать целям объективности проводимого опроса. В 

связи с этим их максимальное количество не ограничивается, а минимальное, как 

правило, не должно быть менее 500 в каких-либо двух населенных пунктах и менее 125 

в каждом другом населенном пункте. В процессе опроса как специалистов, так и 

покупателей желательно получить ответы на следующие вопросы: 

- известен ли им данный товарный знак; 

- какое именно лицо, по их мнению, является правообладателем данного 

товарного знака или изготовителем товаров, обозначенных этим товарным знаком; 

- с какого времени им известен данный товарный знак; 

- что для них является источником информации о данном товарном знаке. 

Наличие Приказа Роспатента рекомендаций по проведению опроса среди 

потребителей по вопросу общеизвестности товарного знака намного облегчает работу 

заявителей по применению данной процедуры.  

Вместе с тем следует учитывать, что современная цифровая среда существенно 

трансформировала механизмы формирования известности товарных знаков. Активное 

присутствие брендов в сети Интернет, социальных сетях и на электронных торговых 

платформах приводит к тому, что общеизвестность обозначения нередко формируется 

преимущественно в онлайн-пространстве. Однако правоприменительная практика пока 

не выработала единых подходов к оценке цифровых доказательств, что снижает их 

доказательственную значимость и порождает дополнительные правовые споры. 

Например, с точки зрения немецких судов и как раскрыто в научных трудах, «в общем 

случае известность знака может быть установлена только через опросы населения, хотя 

при анализе такие показатели как географический масштаб и распространенность 

использования, интенсивность рекламы, степень репутации знака, могут также 

приниматься во внимание. Если подобные критерии приводят к заключению, что 

необходимая степень признания присутствует, то необходимость в проведении опроса 

отпадает. Таким образом, статус общеизвестности знака устанавливается судами в 

каждом конкретном случае» [9; 10 - 101].  

Современная практика признания товарных знаков общеизвестными 

характеризуется рядом устойчивых проблем, обусловленных как особенностями 

нормативного регулирования, так и сложностями доказывания фактической 

известности обозначения. Одной из ключевых проблем является отсутствие чётко 

закреплённого перечня критериев, позволяющих однозначно установить момент и 

степень общеизвестности товарного знака. В большинстве случаев решение 

принимается на основе совокупной оценки доказательств, что неизбежно усиливает 

элемент усмотрения правоприменительных органов. В том числе, отсутствие единых 

методических ориентиров и адаптации правовых механизмов к условиям цифровой 

экономики продолжает оставаться одной из центральных проблем признания 

общеизвестных товарных знаков. 
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Заключение. Таким образом, в отсутствие детального подзаконного 

регулирования отдельных аспектов признания обозначений общеизвестными 

товарными знаками на практике будут и далее встречаться расхождения в трактовке 

законодательных норм [11]. В условиях отсутствия чётко структурированных 

подзаконных механизмов процедура признания общеизвестности нередко приобретает 

затяжной характер, что осложняет положение заявителей и создаёт неопределённость 

в части объёма необходимых действий и доказательственных материалов. 

Результаты проведённого исследования позволяют сформулировать ряд 

выводов, имеющих значение для осмысления современных проблем 

функционирования института общеизвестных товарных знаков. 

Прежде всего установлено, что совокупность международных и национальных 

источников права формирует лишь общий нормативный контур правовой охраны 

общеизвестных товарных знаков, не обеспечивая достаточной детализации критериев 

их признания. Вследствие этого правоприменительные органы наделяются 

значительной степенью усмотрения, что объективно обусловливает вариативность 

принимаемых решений и снижает уровень правовой определённости для 

правообладателей. 

Кроме того, выявлена несформированность согласованной методологии оценки 

доказательств общеизвестности. Используемые на практике доказательства — 

результаты социологических исследований, сведения о рекламной активности, данные 

об объёмах реализации продукции и степени присутствия обозначения в цифровом 

пространстве — анализируются фрагментарно и не всегда в их совокупности. Подобный 

подход затрудняет всестороннюю оценку фактической известности товарного знака 

среди соответствующих групп потребителей. 

Отдельного внимания заслуживает проблема формализованного установления 

связи между обозначением и источником происхождения товаров. Как показал анализ, 

буквальное следование данному критерию способно препятствовать признанию 

товарного знака общеизвестным даже при наличии устойчивой известности среди 

потребителей, особенно в случаях, когда заявитель осуществляет деятельность в рамках 

корпоративных групп либо сложных хозяйственных структур и не располагает полным 

набором документов, предусмотренных подзаконными актами. 

Наряду с этим установлено, что цифровые источники доказательственной 

информации, играющие всё более значимую роль в формировании известности 

товарных знаков, на сегодняшний день не интегрированы в устойчивую нормативно-

методическую модель оценки. Отсутствие единых подходов к использованию данных, 

получаемых из сети Интернет, социальных сетей и электронных торговых платформ, 

ограничивает их доказательственную значимость и способствует возникновению 

дополнительных правовых споров. 

В совокупности полученные результаты позволяют сделать вывод о том, что 

институт общеизвестных товарных знаков сохраняет ключевое значение в системе 

правовой охраны средств индивидуализации, однако его практическая реализация в 

современных условиях требует дальнейшего нормативного и методического развития. 

В частности, обоснованной представляется необходимость формирования 

согласованных методических подходов к оценке доказательств общеизвестности, 
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включая цифровые данные, а также внедрения более гибкого и экономически 

обоснованного анализа восприятия обозначения соответствующей аудиторией. 

Реализация указанных мер позволит повысить уровень правовой определённости и 

обеспечить адаптацию института общеизвестных товарных знаков к актуальным 

экономическим и цифровым процессам. 
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