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BOIII MYXAPPUP:

HcanoBa ®epysa TysKHuHOBHA

TAXPUP XAU'BATH:

07.00.00-TAPUX ®AHJ/IAPU:

HOngameB AuBap IJprameBdd - Tapux ¢aHaapu
JIOKTOpH, cHécud daHsap HoM30A4H, mpodeccop,
V36exkucton Pecny6siukacu [IpesugeHTH
Xy3ypujaru /laBiaT 601IKapyBU aKaZleMHUsCH;

MagsianoB YkTaM MaxmacabupoBUd - Tapux
danapu  gokTopH, mTpodeccop, Y36eKHCTOH
Pecnny6iukacu I[lpe3upgeHTH Xysypupaaru JlaBaat
O0LIKApyBH aKa/JleMUACH;

XaspaTkyJsioB A6pop - Tapux ¢aHJapu [JOKTOPH,
JIOLEHT, Y36eKUCTOH JaBiaT >Kax0H THJLIapH
YHHUBEPCUTETH.

08.00.00-UKTHCOAUET ®AH/IAPH:

Kapsiub6aea Pas XokabaeBHa - HMKTHUCOJIUET
dannapu pokrtopu, npodeccop, TolKeHT AaBjaaT
UKTUCOAUET YHUBEPCUTETH;

Xypoiikysi0B CaaupauH KapuMoBUY — UKTUCOAUET
dansapu JOKTOpH, JAo0LeHT, TOIIKeHT JAaBjaT
UKTUCOAUET YHUBEPCUTETH;

A3zu3oB lllep3o YKTaMOBHY - MKTHCOAUET haHIapH
JIOKTOpH, JIOLUEHT, Y30ekucToH Pecny6inkacu
Bo)XXOHa HHCTUTYTH;

Apa6oB Hypasu YpasnoBud - UKTUCOAMET daHIapH
JokTopy, mnpodeccop, CamapkaHj  JaBJjaT
YHUBEPCUTETH;

Xosi0oB AkTaM XaTaMOBHY — UKTHUCOAUET daHIapH
6yinya dancada gokrtopu (PhD), pmoueHT,
V36ekucTon Pecny6/mkacu [IpesujeHTH
Xy3ypujaru /laBaaT 601IKapyBY aKaJeMHUsICH;
[HagueBa /Jlungopa XaMuZOBHA - UKTUCOLUET
dannapu 6yitnya dasncada goxktopu (PhD), fouent
B.6, TOIIKEHT MOJIMA UHCTUTYTH;

[MakapoB KyamaT AmMUpPOBUY - UKTUCOLUET
daHsapy HOM30A4M, [JOLEeHT, TOLKeHT ax60opoT
TeXHOJIOTHUAJIApH YHUBEPCUTETH

09.00.00-PAJICADPA PAHJIAPH:

XakumoB Hazap XakumoBuu - dasncada daHmapu
JIOKTOpH, npodeccop, TOWKEHT JaBaaT UKTUCOLUET
YHUBEPCUTETH;

Axmnnuko  Kypaboir - dascada  dannapu
JokTopH, mpodeccop, CamapkaHj  JaBjar
YHUBEPCUTETH;

FaitoynsnaeB Otabex MyxammajueBud - dascada
dannapu foktopH, npodeccop, CamapKaHj AaBjaaT
4YeT THUJIAp UHCTUTYTH;

XomuMxoHOB MyMUH - dasicada dansapu JOKTOPH,
JoueHT, ’Ku33ax nejaroruka HHCTUTYTH;

HocupxomxaeBa F'yniHopa  AGAyKaxxapoBHA —
dancada dansapu HoM304H, A0LEHT, TOIIKEHT
JlaBJaT IOPUAUK YHUBEPCUTETH.

10.00.00-PH/10JIOTHA PAHJIAPU:

AxmenoB Oiibek Canop6aeBud - UI0JOTHUS
dansnapu nokropu, npodeccop, Y36eKUCTOH AaBJaT
»KaXOH TUJIJIApU YHUBEPCUTETH;

KyuumoB Ulyxpat HopxusuyioBud - ¢usosorus
daHsapu JOKTOpH, [AOLEHT, TOUIKeHT JaBJjaT
IOPU/IMK YHUBEPCUTETH;
CamaxytauHoBa Mymappad HWcamyTauHOBHA -
dunosorusa paHsapu HOM30H, AoLeHT, CaMapKaH/
JlaBJaT YHUBEPCUTETH;

KyukapoB PaxmaH YpmaHoBUMY - ¢uJosorus
daHsapu HOM30AH, AoLeHT B/6, TOlIKeHT AaBaaT
I0PU/IMK YHUBEPCUTETH;

IOHycoB Mancyp A6ay/utaeBud — —-QUIIOJIOTUSA
danmapy HoM3omgy, Y36ekucToH Pecny6ukacu
[IpesupenT Xysypujaru JlaBjaaT G6GolIKapyBHU
aKaJileMUsACH;

CanpoB Yayroek ApunoBud - ¢uosiorus GaHnaapu
HOM30/IM, JIOLEHT, Y36eKucToH Pecmy6iukacu
[lpesuzsenT xy3ypugaru JlaBiaaT 6GolIKapyBU
aKaJleMUSICH.

12.00.00-1OPH/IUK ®AHJ/IAP:

AxmepmaeBa Mapiwga AXaTOBHAa -  HOPHUAMK
¢dansap gokropu, npodeccop, TomkeHT AaBaaT
IOPUJUK YHUBEPCUTETY;

MyxutauHoBa ®uproza AGAypalinoBHa — IOPUUK
¢dansap gokropu, npodeccop, TomkeHT AaBaaT
IOPUJUK YHUBEPCUTETY;

JcanoBa 3amupa HopmypoToBHa - opuuK dpaHIap
JIoKTopH, mpodeccop, Y36ekuctoH Pecniybinkacuza
XU3MaT KypcaTtraH wopuct, TOLWIKeHT JaBjiaT
IOPUJUK YHUBEPCUTETY;

XampokysnoB baxoanp MamamapudoBuy - 0PUAUK
¢dansap goktopw, mnpodeccop B.6., KaxoH
HUKTHCOJUETH Ba JUIJIOMATHS] YHUBEPCUTETH;
3yndukopoB Illlepsos XyppaMoBUY - HOPUJUK
dansap  gokTopH, mpodeccop, Y30EKHUCTOH
Pecny6aukacu Kamoar xaBdCcU3IUTH
YHUBEPCUTETH;

XaniuToB XymBakT Canap6aeBud — OPUIUK PpaHIap
JOKTOpH, mpodeccop, Y36exucToH Pecny6amkacu
[pe3ugenTu Xysypujaru JlaBjaaT 6GollKapyBU
aKaJIeMHUSICH;

Acanos lllaBkat FaiiOysiiaeBud - 0OpUAMK paHIap
JIOKTOpH, JIOLEHT, Y30eKuCToH Pecny6sinkacu



[lpesugentu Xysypuzaru [JlaBjaT 60lKapyBU
aKaJleMHUACH;

CanpysnaeB Illax3op  AMXaHOBUY —  IOPUJAMK
daunnap HoM3oau, npodeccop, TOIIKEHT AaBjaT
I0pUJIUK YHUBEPCUTETH;

AvupoB 3adap AkTamMOBHY - IOPUAUK aHIAp
6yiiya  dancadpa oxropu (PhD), V3Gexucron
Pecny6inkacu Cynpanap (ol 02078 KeHralu
xy3ypugaru Cyabsap oMl MakTabu

13.00.00-1IEJAT OTUKA ®AHJ/IAPH:

XamumoBa JuibaapxoH YpUuH60eBHaA — NeJJaroruka
dannapu gokrtopu, npodeccop, TomkeHT AaBaaT
IOpPUJUK YHUBEPCUTETH;

Ho6parumoBa 'ysiHopa XaBa3MaToOBHaA — Nejaroruka
dannapu gokrtopu, npodeccop, TolikeHT AaBjaT
UKTUCOAUET YHUBEPCUTETH;

3akupoBa ®Pepy3a MaxMmyJoBHA - IeJarordka
dansapu JIOKTOPH, ToukeHT ax6opoT
TEXHOJIOTUSIJIADU ~ YHUBEPCUTETH  Xy3ypujaru

NneJJaroTUK  KaApJapHU KakTa Taiépsaam  Ba
YJAPHUHT MaJJaKaCHHU OIUPHUII TAPMOK MapKa3u;

TansanoBa Illoxupga 3aliHMeBHa - IeJaroruka
daH/Iapy JOKTOPH, AOLEHT.

19.00.00-11CUX0JIOTHA PAH/IAPH:

KapumoBa Bacusa MamMaHOCMpOBHA — IICUXOJIOTUSA
daunnapu gokropu, npodpeccop, Huzomuit Homuaru
TolKeHT AaBJaT Nearoruka yHUBEPCUTETH;
XaitutoB Oibek JmboeBUd - KucMoHuUM Tapbus Ba
cnopT 6yinya MyTaxacCUCJapHU KailTa TalépJalu

Ba MaJlaKaCUHHU OUIMPUII WHCTUTYTH, IICUXOJIOTUS
daHsapu JoKTOpH, mpodeccop

YmapoBa HaB6axop IlllokMpoBHa - IICHXOJIOTHSA
daHsapu JokTOpH, AoueHT, Husomuil Homujaru
TouikeHT [JaBiaT NeJaroruka yHHUBEPCUTETH,
AManuii ncuxosioruscu kadeapacu Myaupu;

AtabaeBa Hapruc bBatupoBHa - mcuxoJsiorus
dannapu foKTOpH, JoLeHT, Husomuil Homujaru
TomkeHT AaBJaT NeJaroruka yHuBepCUTETH;

Koaupos 06u CadapoBuy — ncuxosiorus GpaHmaapu
noktopu (PhD), Camapkang Bunost UUB Tu66uéT
6YJIMMU IICUX0JIOTUK XU3MaT OGOLUJIUFH.

22.00.00-COLHOJIOTHUA PAHJIAPH:

Jlatunosa Hopupa MyxTapkaHOBHA — COLIMOJIOTUA
danmapu  gokTopu, mpodeccop, Y36eKHUCTOH
MUJIJIMH YHUBEPCUTETU Kadeapa MyaUPY;

CenToB A3aMar [Ij1aToBUY - conpposiorust paHaapu
JOKTOpH, mnpodeccop, VY36eKHCTOH  MHJIMH
YHUBEPCUTETH;

ComukoBa llloxuma MapxabGoeBHa - COLMOJIOTHSA
dansapu  goxkTopu, mnpodeccop, Y36eKUCTOH
XaJIKApo UCJIOM aKaleMUsICH

23.00.00-CUECHH ®AHJIAP

HazapoB Hacpuaaun ATaky/0BUd —cUécui daHIap
JokTtopy, dancada daHsapu JOKTOpH, npodeccop,
ToukeHT apXUTEKTYypa KYPUIULI UHCTUTYTH;
BjTaeB YcMoH0H Xalipy/iaeBUd —-cuécuil panap
JLOKTOpH, JIOLIEHT, V36ekucTon MUJLIUN
yHUBepcUTeTU KadeZpa MyAUPH.
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KORXONA MARKETING STRATEGIYASIDA RAQAMLI STRATEGIYADAN FOYDALANISH
USULLARI VA AFZALLIKLARI

Annotatsiya. Ushbu maqolada, ragamli strategiya korxonalar uchun marketing strategiyasining muhimligi
va uning roli tahlil qilinadi. Maqolada, raqamli strategiya korxonalarining marketingda raqamli analitika,
ma'lumotlar analitikasi, ma'lumotlar tahlili, ma'lumotlar vizualizatsiyasi va ma'lumotlar ustida asoslangan
qarorlar qabul qilishning ahamiyati ko‘rsatiladi. Shuningdek, maqolada raqamli strategiya korxonalar uchun
marketing strategiyasini amalga oshirishning muhim ustuvorliklari, muvaffaqiyat faktorlari va qiyinchiliklari ham
ko‘rsatiladi.

Kalit so‘zlar: strategik rejalashtirish, raqamli muhit, savdo varonkasi, ragamli strategiya, ijtimoiy tarmoq,
media-reja, kontent.

Akhmedova Nazokat
TITLI doctoral student of the
"Corporate Management" department

METHODS AND ADVANTAGES OF USING DIGITAL STRATEGY IN THE MARKETING
STRATEGY OF THE ENTERPRISE

Abstract. This article analyzes the importance of digital strategy and its role in marketing strategy. The
article highlights the importance of digital analytics, data analytics, data visualization, and data-driven decision
making in marketing for digital strategy businesses. This article aims to use digital strategy to gain insights and
experiences that help them adapt their marketing strategy.

Keywords: strategic planning, digital environment, sales funnel, digital strategy, social network, media
plan, content.

AxmegoBa Ha3zokaT 3MKMPWIJIO KM3U
JoktopanT kadeapsl TUTJII «KopnopaTuBHOE ynipaBjieHUE»

METO/bI U IPEUMYIIECTBA UCII0/1b30BAHUA INPPOBOM CTPATETMH B
MAPKETUHIOBOM CTPATETUU NPEJANIPUATHA

AHHOTanMs. B 3TOH cTaThe aHAIM3UPYETCS BAXKHOCTh LIUPPOBOI CTPATErHH U ee PoJib B MApKETUHTOBOH
CTpaTeruu JJjis 6u3Heca. B cTaTbe mMoAYepKUBAeTCs BaXXHOCTh IMGPOBOM aHAJIUTHKH, aHA/IW3a [aHHBIX,
BU3ya/IM3aLUH JAHHBIX ¥ IPUHATHSA pellieHUH Ha OCHOBE IaHHBIX B MAPKEeTHHTe /151 KOMIIAHUH, 3aHUMAIO I UXCS
nudpoBoi cTpaTerved. B cTaTbe TakKe OCBEIAIOTCsS Ba)KHble MPUOPUTETHI, GAKTOPHI ycrexa U Mpo6JieMBI
peasiM3alnyy CTpaTeruy HU$poBoro MapKeTHHTA.

KiloyeBble c0Ba: cTpaTerduyeckoe IUIaHUpoOBaHUWe, LudpoBas cpefa, BOpPOHKA NpOAAX, LuppoBas
CTpaTerus, conyaabHas CeTb, MeJUallJIaH, KOHTEHT.
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Kirish. Bozor iste'molchi bilan maksimal muloqotni ta'minlash uchun
shaxsiylashtirilgan raqamli marketing kommunikatsiyalarini joriy etishni taqozo etuvchi
Internet texnologiyalarining doimiy rivojlanishi sharoitida an'anaviy marketing usullarini
modernizatsiya qilishni talab qiladi.

Marketologlar bugungi kunda marketing strategiyasini oflayn va onlayn
kommunikatsiya mubhitlariga ajratmoqdalar. Onlayn mubhit turli xil obyektlarning maqsadli
auditoriyasi bilan keng doiradagi aloqalarni ta'minlaydi. Raqamli strategiya aloqa
strategiyasining bir qismidir. Lekin marketing kommunikatsiya strategiyasi - bozordagi mavjud
imkoniyatlar va tahdidlarni, shuningdek, resurslarning cheklanishi va kompaniyaning boshqa
xavf-xatarlarini hisobga olgan holda uzoq muddatli maqgsadlarga erishishga qaratilgan
mahsulotni ilgari surishning keng gamrovli rejasi hisoblanadi. Strategiya asosan Internet
marketing vositalaridan foydalanishni targ'ib qilish usullariga tayanadi.

Raqamli muhitning o‘ziga xosligi shundaki, u magqgsadli auditoriyani eng aniq
segmentatsiyalash va xaridga olib kelishi mumkin bo‘lgan foydalanuvchi xatti-harakatlarini
kuzatish uchun ishlatilishi mumkin. Har qanday turdagi strategiya faktlar, iqtisodiy
ma'lumotlar, tadqiqot va tahlillarga asoslanadi, ular asosida maqgsadlar, yechimga
yondashuvlar va byudjet bilan jadval tuziladi. Bu bilimlarning barchasi kompaniyaning raqamli
strategiyasini ishlab chigishda qo‘llanilishi kerak.

Ragamli strategiya bu marketing rejasi bo‘lib, uning maqgsadi biznesni umumiy
rivojlantirish va o‘zgartirish, mahsulot yoki brendni ilgari surishdir. Belgilangan maqsadlarga
erishish uchun bozor tadqgiqotlari, auditoriya, raqobatchilarni o‘rganish, o0‘zining
raqobatbardosh afzalliklari, mos ragamli kanallar tanlanadi. Eng yangi axborot texnologiyalari
korxonalarga mahsulot yoki xizmatlarni bozorga chigarish muammolarini muvaffaqiyatli hal
qilish imkonini beradi. Bu maqolada, ragamli strategiya korxonalar uchun marketing
strategiyasining muhimligi va uning roli tahlil qilinadi. Maqolada, ragamli strategiya
korxonalarining marketingda ragamli analitika, ma'lumotlar analitikasi, ma'lumotlar tahlili,
ma'lumotlar vizualizatsiyasi va ma'lumotlar ustida asoslangan qarorlar qabul qilishning
ahamiyati ko‘rsatiladi.

Maqolada, raqamli strategiya korxonalar uchun marketing strategiyasini amalga
oshirishning muhim ustuvorliklari, muvaffaqiyat faktorlari va qiyinchiliklari ham ko‘rsatiladi.

Adabiyotlar sharhi. Ragamli marketing mavzusi g’arb iqtisodchi olimlari tomonidan
atroflicha o’rganilgan: A. Charlzvor va D. Chaffi ragamli marketingning nazariy asoslarini
o’rganishga katta hissa qo’shishgan bo’lsa, M. Kotler o’zining “Marketing 4.0” kitobida ragamli
makonda marketingni qo’llash masalalarini tadqiq qilgan. Xorijiy iqtisodchi olimlar va axborot-
texnologiyalar sohasidagi mutaxassislar qatorida Danko T. P.[13], Kitova 0.V., Butkovskaya,
G.V. and Statkus A.V.[12], Vassileva, B., Chaffey D.[1], Quinn L, Dibb S, Simkin L, Canhoto A,
Analogbei M., Erevelles S, Fukawa N, Swayne L., 0’z ishlarida raqamli marketing bo’yicha chuqur
tadqiqotlar va tahlilil olib borganlar. Jumladan axborot mahsuloti va xizmatlari nuqtai
nazaridan markekting xizmatlari, ragamli marketing tendensiyalari, ragamli transformatsiya
qilishning turli jihatlari batafsil ochib berilgan.
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Mabhalliy iqtisodchi olimlar gatorida G'ulomov S.S.[4], Begalov B.A.[9], Bekmurodov
A.Sh.[10], Musaliev A.A., va boshqalar iqtisodiyotning turli tarmoqlarida marketing axborot
tizimlarini joriy etish va raqamli iqtisodiyotning istigbollari bo’yicha tadqiqotlar olib borilgan.

COVID-19 pandemiyasi bozor muhitida raqamli texnologiyalarni qo’llashni
jadallashuviga olib keldi, bu esa ragamli marketingni tashkillashtirish borasida yangicha
qarashlar va yondashuvlarni ishlab chiqishni talab qiladi.

Tahlil va muhokama. Raqamli strategiya, korxona marketing strategiyasining muhim
bir qismini tashkil etmoqdadir. Bu strategiya, korxonaning ma'lumotlaridan foydalanib,
ma'lumotlar tahlilini amalga oshirib, natijalar olishda muhim rol o‘ynaydi, buni 1-jadvalda ham
ko‘rish mumbkin.

Ne Tahlillar Ma’'lumotlar
1 Ragamli ma'lumotlar Korxona tomonidan to‘plangan va saqlangan ma'lumotlar, shu
jumladan sotuvlar ma'lumotlari, mijozlar hagida ma'lumotlar,

marketing kampaniyalari natijalariga oid ma'lumotlar va boshqa
statistik ma'lumotlar.

2 Analiz natijalari Ragamli ma'lumotlar analizining natijalari, masalan,
mijozlarning xaridorlik tomonidan gqabul qilish darajasini
oshirish, marketing kampaniyalarining effektivligini oshirish,
yangi mijozlar va loyihalarni tanlashda o‘zgarishlar keltirish
uchun qo’‘llaniladi.

3 Marketing strategiyasi natijalari | Ragamli strategiya korxona marketing strategiyasining
natijalarini ko‘rsatadi. Masalan, ragamli ma'lumotlar analizining
asosida yangi mijozlarni jalb etishning qulay yo‘llari aniglanishi,
marketing kampaniyalarining to‘liq natijaga erishishini oshirish,
mijozlarga maxsus takliflar taklif qilish, mahsulotlarni qayta
ishlash va qayta ishlanish imkoniyatlarini aniglash va boshqa
marketing strategiyalari bo‘yicha natijalarni ko‘rsatish.

5 Magola tahlili Raqamli strategiya korxona marketing strategiyasiga oid
magqolalar tahlil giladi. Bu maqolalar davlatning ma'lumotlarini,
so‘rovnomalarini, tadbirlarini va boshqga faktorlarni o‘z ichiga
oladi va korxona marketing strategiyasiga qanday ta'sir qilishi
yoki o‘zgarishi mumkinligini o‘rganishga yordam beradi.

6 So‘rovnomalar va fikrlar Raqamli strategiya tahlili va natijalar bo‘limida, mijozlar va
potentsial mijozlar bilan o‘rtacha so‘rovnomalar, fikrlar va
takliflar olish maslahatlari berilishi tavsiya gilinadi. Bu, korxona
marketing strategiyasini rivojlantirish uchun qo‘llanishli

ma'lumotlar va fikrlar to‘plashda juda muhimdir.

1-jadval.- Korxonaning ma'lumotlaridan foydalanib, ma'lumotlar tahlilini amalga oshirish strategiyasi
(muallif ishlanmasi)

Korxona marketing strategiyasining muhim bir qismini tashkil etishini aytib o'tish
uchun ma'lumotlarni yozishga yordam beradi, ma'lumotlarni aniq va tushunarli ko‘rsatish,
marketing kampaniyalarini optimallashtirish va mijozlarga qulaylik yaratish uchun
go‘llaniladigan muhim bir vosita sifatida xizmat qiladi.

Ragamli strategiya yo‘nalishi muhim afzalliklarga ega bo‘lganligi sababli korxonalarni
rivojlantirish va ilgari surishda asosiy yo‘nalishlardan biriga aylandi.

Birinchidan, Internetdagi aloga narxi har doim magsadli auditoriyani oflayn rejimda jalb
qilish narxidan past bo‘ladi. Kontakt xodimning ishtirokini talab gilsa ham, har holda, uning
vaqti xatlar, so‘rovlarga javoblar, buyurtmalar va arizalarni shakllantirish va boshqalarga
sarflanmaydi.
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Ikkinchidan, afzallik - vaqt o‘tishi bilan boshqa ma'lumot manbalaridan voz kechadigan,
shuningdek, ko‘p hollarda aholining faol qismi bo‘lgan maqsadli guruhlarning foydalanish
imkoniyati, bu reklama beruvchilar uchun jozibadordir.

Shubhasiz, Internet- muloqot tezligi kop hollarda o‘ziga tortadi. Misol uchun, bir necha
soat ichida raqamli kampaniyani boshlash orqali siz uning dastlabki ishlashini kuzatishingiz
mumkin, oddiy reklama uchun esa birinchi javoblar kamida bir necha kun kutishingiz kerak.

Eng muhim afzalliklardan biri foydalanuvchini saqlab qolishdir, bunda
foydalanuvchilarning xatti-harakati va motivlarini o‘rganish mumkin, bu sizga reklama
kampaniyasini yanada aniqroq boshqarish imkonini beradi, shuningdek, kelajakdagi reklama
samaradorligini taxmin qilish va byudjetni to‘g'rilashga yordam beradi. Ragamli marketingni
mustaqil soha emas, balki an'anaviy marketingning qo‘shimcha vositasi deb hisoblaydigan
raqamli tadqiqotlar va ragamli strategiya bo‘yicha rossiyalik mutaxassis Fedor Virinning
ta'limotlarini o‘rganib chiqib, raqamli strategiyani marketing miks 4P (mahsulot, narx, joy,
reklama) pozitsiyadan ko‘rib chiqish[14] zarurati paydo bo‘ldi (1-rasm).

ulot pro
Ragamli strategiyada mahsulot tovar va xizmatlardir, » b tovarlar okt darmatar bale
B 5 tvi Xz !
har bir mijoz yoki segment uchun individual takliflarni R SR ptad m:umaldz s
sozlash yoki ishlab chigish uchun keng imkoniyatlar bulitll sizmatier, tkmoly tarmoaler; Hlovalar va boshaalar.

bilan qulmlanadi.

Ragamli strategiyadagi narx an'anaviy marketingga

nisbatan minimal o'zgarishlarni boshdan kechirdi va shuningdek, elektron auktsionlarning paydo bo'lishiga
raqobatchilarning narxi bilan solishtirish uchun eng yordam berdi.
ochiq elementga aylandi

Ragamli tarqatish strategiyasida geografik, lingvistik va
boshqa barcha chegaralar olib tashlandi. Hozirda siz
dunyoning istalgan nuqtasidan tovarlarni uyda xizmatlar va boshgalar.
buyurtma qilish orgali ishlatishingiz mumkin.

Bundan tashqari, tovarlar va xizmatlarni targatishning yangi
kanallari paydo bo'ldi: veb-saytlar, onlayn-do'kontar, maishiy

. Ragamli strategiya an'anaviy tizimga kiritildi

marketing, veb-sayt, ijtimoiy tarmoglar, bloglar, shuningdek, maqsadli auditoriya bilan ishlash uchun
elektron pochta, banner reklama kabi yangi aloga noyob vositalar - kontekstli reklama, magsadli, gidiruv
kanallarini rivojlantirish bilan bog'liq muhim tizimini optimallashtirish va hokazo.
o'zgarishlar
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1-rasm.- Raqamli strategiyani marketing miks 4P pozitsiyadan ko‘rish

Rag'batlantirish iste'molchi bilan barcha interaktiv aloqalarni, shu jumladan raqamli
marketingni 0z ichiga oladi. Ushbu shovqinning bir gismi ijtimoiy tarmogqlarda va ularda
ishlashning yana bir strategiyasi mavjud.

Xulosa. Ragamli strategiya korxonalar uchun marketing strategiyasi, bugungi kunda
muhim bir mavzu bo‘lib, bu mavzuga oid ko‘plab maqolalar va tadqiqotlar mavjud. Bu
magqolada, ragamli strategiya korxonalar uchun marketing strategiyasining muhimligi va uning
roli tahlil gilinadi.

Maqolada, raqamli strategiya korxonalarining marketingda raqamli analitika,
ma'lumotlar analitikasi, ma'lumotlar tahlili, ma'lumotlar vizualizatsiyasi va ma'lumotlar ustida
asoslangan qarorlar qabul qilishning ahamiyati ko‘rsatiladi. Raqamli strategiya korxonalar
uchun marketing strategiyasining asosiy komponentlari, maslahatlar va tajribalar, raqamli
marketing vositalari va texnologiyalari, ma'lumotlar analitikasi va ma'lumotlar ustida
asoslangan qarorlar gqabul gilishning muhimligi haqida tafsilotlar beriladi.

Maqolada, raqamli strategiya korxonalar uchun marketing strategiyasini amalga
oshirishning muhim ustuvorliklari, muvaffaqiyat faktorlari va qiyinchiliklari ham ko‘rsatiladi.
Ragamli strategiya korxonalariga marketing strategiyasini moslashtirishda yordam beruvchi
fikrlar va tajribalar o‘qishchilarga taqdim etiladi.
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