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BOIII MYXAPPUP:

HcanoBa ®epysa TysKHuHOBHA

TAXPUP XAU'BATH:

07.00.00-TAPUX ®AHJ/IAPU:

HOngameB AuBap IJprameBdd - Tapux ¢aHaapu
JIOKTOpH, cHécud daHsap HoM30A4H, mpodeccop,
V36exkucton Pecny6siukacu [IpesugeHTH
Xy3ypujaru /laBiaT 601IKapyBU aKaZleMHUsCH;

MagsianoB YkTaM MaxmacabupoBUd - Tapux
danapu  gokTopH, mTpodeccop, Y36eKHCTOH
Pecnny6iukacu I[lpe3upgeHTH Xysypupaaru JlaBaat
O0LIKApyBH aKa/JleMUACH;

XaspaTkyJsioB A6pop - Tapux ¢aHJapu JJOKTOPH,
JIOLEHT, Y36eKUCTOH JaBiaT >Kax0H THJLIapH
YHHUBEPCUTETH.

08.00.00-UKTHCOAUET ®AH/IAPH:

Kapsiub6aea Pas XokabaeBHa - HMKTHUCOJIUET
dannapu pokrtopu, npodeccop, TolKeHT AaBjaaT
UKTUCOAUET YHUBEPCUTETH;

Xypoiikysi0B CaaupauH KapuMoBUY — UKTUCOAUET
dansapu JoKTOpH, JAouLeHT, TOIIKeHT JAaBjaT
UKTUCOAUET YHUBEPCUTETH;

A3zu3oB lllep3o YKTaMOBHY - MKTHCOAUET haHIapH
JIOKTOpH, JIOLUEHT, Y30ekucToH Pecny6inkacu
Bo)XXOHa HHCTUTYTH;

Apa6oB Hypasu YpasnoBud - UKTUCOAMET daHIapH
JokTopy, mnpodeccop, CamapkaHj  JaBJjaT
YHUBEPCUTETH;

Xosi0oB AkTaM XaTaMOBHY — UKTHUCOAUET daHIapH
6yinya dancada gokrtopu (PhD), pmoueHT,
V36ekucTon Pecny6/mkacu [IpesujeHTH
Xy3ypujaru /laBaaT 601IKapyBY aKaJeMHUsICH;
[HagueBa /Jlungopa XaMuZOBHA - UKTUCOLUET
dannapu 6yitnya dasncada goxktopu (PhD), fouent
B.6, TOIIKEHT MOJIMA UHCTUTYTH;

[MakapoB KyamaT AmMUpPOBUY - UKTUCOLUET
daHsapy HOM30A4M, [JOLEeHT, TOLKeHT ax60opoT
TeXHOJIOTHUAJIApH YHUBEPCUTETH

09.00.00-PAJICADPA PAHJIAPH:

XakumoB Hazap XakumoBuu - dasncada daHmapu
JIOKTOpH, npodeccop, TOWKEHT JaBaaT UKTUCOLUET
YHUBEPCUTETH;

Axmnnuko  Kypaboir - dascada  dannapu
JokTopH, mpodeccop, CamapkaHj  JaBjar
YHUBEPCUTETH;

FaitoynsnaeB Otabex MyxammajueBud - dascada
dannapu foktopH, npodeccop, CamapKaHj AaBjaaT
4YeT THUJIAp UHCTUTYTH;

XomuMxoHOB MyMUH - dasicada dansapu JOKTOPH,
JoueHT, ’Ku33ax nejaroruka HHCTUTYTH;

HocupxomxaeBa F'yniHopa  AGAyKaxxapoBHA —
dancada dansapu HoM304H, A0LEHT, TOIIKEHT
JlaBJaT IOPUAUK YHUBEPCUTETH;

Typaues Bexpys Co6upoBud - ¢pancada danmapu
6yinua ¢ascacda gokropu (PhD), nouent, Byxopo
JlaBJIaT YHUBEPCHUTETH.

10.00.00-PH/10JIOTHUA PAHJIAPU:

AxmenoB Oiibek Camnop6aeBud - ¢usosorus
¢dansapu goKTOpPH, Npodeccop, Y36eKUCTOH AaBJIaT
’)KaXOH TUJIJIapU YHUBEPCUTETH;

KyuumoB Ulyxpat HopkusuioBu4y - ¢usosorus
daHsapu JOKTOpH, [AOLEHT, TOUIKeHT JaBJjaT
IOPU/JIUK YHUBEPCUTETH;
CamaxytauHoBa Mymappad HWcamyTauHOBHA -
dunosorus ¢paHsapu HOM304H, foleHT, CaMapKaHs,
JlaBJIaT YHUBEPCUTETH;

KyukapoB PaxmaH YpmaHoBUMY - ¢uJosorus
¢dansapu HOM30AH, AOIEeHT B/6, TOMIKEeHT AaBiaaT
IOPUJUK YHUBEPCUTETH;

IOHycoB Mancyp A6aysiaeBudY  -Guioa0rus
danmapy HoM3ogy, Y36ekucToH Pecny6/ukacu
[lpesugenTn Xxysypugard JlaBjaaT 6GoIIKapyBHU
aKaleMHUACH;

CanpoB Yayroek ApunoBuy - ¢uosorust paHnsapu
HOM30/IH, JIOLeHT, Y36eKucToH Pecry6iaukacu
[lpesugenTu Xxysypugard JlaBjaaT 6GoIIKapyBH
aKaJleMHSICH.

12.00.00-FOPH/IUK ®AHJ/IAP:

AxmepmaeBa Mapiwga AXaTOBHAa -  HOPHUAMK
dannap pokrtopu, npodeccop, TolkeHT JaBiaT
IOPUANK YHUBEPCUTETH;

MyxutauHoBa ®upro3a A6aypalinioBHa — PUANK
¢dansap pgokropu, npodeccop, TomkeHT AaBaaT
IOPUANK YHUBEPCUTETH;

3ca”oBa 3amupa HopMypoToBHa - OpUIUK dpaHIap
JloKTOpH, podeccop, Y36ekuctoH Peciybinkacuzaa
XM3MaT KypcaTtraH wopuct, TouwKeHT JaBjiaT
IOPUJUK YHUBEPCUTETH;

XampokysoB baxoanp MamamapudoBuy - 0PUAUK
dansap pgoktopu, mnpodeccop B.6., KaxoH
HWKTHUCOLUETH Ba JUIJIOMATHSl YHUBEPCUTETH;
3ynduropoB llepson XyppamoBUdY - IOPUIUK
dansap  gokTopH, mpodeccop, Y30EKHUCTOH
Pecny6mkacu Kamoat XaBPCUBIUTH
YHUBEPCUTETH;

XariuToB XymBakT Canap6aeBud — OPUIUK PpaHIap
JokTopy, npodeccop, Y3bekuctoH Pecny6inkacu



[lpesugentu Xysypuzaru [JlaBjaT 60lKapyBU
aKaJleMHUACH;

AcapoB lllaBkat FaibysinaeBuY - OpUAUK daHIap
JIOKTOPH, JIOLEHT, Y36eKHCTOH Pecny6iMKacu
[Ipeaugentu xysypugaru JaBiaat 6olIKapyBU
aKaJeMUsICH;

YTemypaTtoB MaxMyT AXUMypaTOBUY - IOPUAUK
dansnap Homsozu, npodeccop, TomkeHT JaBjaT
I0pUJIUK YHUBEPCUTETH;

CanpysnaeB Illax3op  AMXaHOBUY —  IOPUJAMK
dansnap HoM3oau, npodeccop, TOIIKEHT AaBjaT
I0pUJIUK YHUBEPCUTETH;

HOcynos Capgop6ek bBaxoaupoBud - HPUIHK
dansap JokTopH, [JoueHT, TOWIKEHT JaBjaT
I0pUJIUK YHUBEPCUTETH;

AvupoB 3adap AkTamMoBUY - WOPUAMK aHIAp
oyuinuya ¢ancada okropu (PhD), ¥Y36ekucron
Pecny6sinkacu Cynpanap (ol 0207¢ KeHraum
xy3ypugaru Cyabsap o1uid MakTabu;

Kypaes llep3soxn HOnpameBud - wpuAuK daHgap
HOM30/H, [JouleHT, TOIKeHT JaBjaT OPUAHK
YHHUBEPCUTETH;

Bab6amxaHoB Atabek /laBpOHOEKOBHUY - IOPHUJHK
danmap HoM3onu, poneHT, TomKeHT JAaB/iaT
IOPUJUK YHUBEPCUTETH.

13.00.00-IIEJAT OTUKA ®AHJ/IAPH:

XamuymoBa JuabJapxoH YpUHO60eBHA — Ne/Jaroruka
dannapu gokropu, npodeccop, TolikeHT AaBjaT
IOPUJIUK YHUBEPCUTETH;

H6parumosa 'ysiHopa XaBa3aMaToOBHA - MeJjaroruka
dannapu gokrtopu, npodeccop, TolkeHT AaBjaT
WKTHUCOLUET YHUBEPCUTETH;

3akupoBa ®epysa MaxMynoBHa - Hejaroruka
dansapu JIOKTOpH, TolkeHT axbopoT
TEXHOJIOTUAJIAap  YHUBEPCUTETH  Xy3ypHJaru

neJaroruk  KaJpJapHU Kaita Taiépsaam Ba
YJIAPHUHT MaJlaKaCHHU OLIMPUII TaPMOK MapKasH;

TansanoBa Illoxupga 3aliHMEeBHa - meJaroruka
dbaH/Iapu JOKTOPH, AOLEHT.

19.00.00-1ICHX0JIOTHA PAHJIAPH:

KapuMmoBa Bacuna MaMaHOCMpOBHaA — ICHUXO0JIOTUS
dansnapu fokTopH, npodeccop, Husomuit Homujaru
TouIkeHT AaB/IaT NeJaroruka yHUBEpPCUTETH;

XaiuToB Oib6ek JmboeBrUY — KUCMOHUM Tap6uUs Ba
cropT 6yiKnYa MyTaxacCUCJAAapHU KaiTa TauépJali
Ba Ma/IaKaCUHHU OLIMPHUII WUHCTUTYTH, NCUXOJIOTUS
dansapu gokTOpH, mpodeccop

YmapoBa Hasbaxop IllokMpoBHa - TNICHXOJIOTHA
dannapu foKTOpH, JoLeHT, Husomuil Homujaru
TomkeHT [JaBjaT MNeAaroruka yHUBEPCUTETH,
AmaJuii ncuxosiorusicu kadepacu Myaupy;

AtabaeBa Hapruc batupoBHa - mCHUX0JIOTHS
daHsapu JoKTOpH, JAoueHT, Husomuil Homujaru
TolUKeHT AaB/aT NeAaroruka yHUBEPCUTETH;

Koaupos 06uz CadapoBuy — ncuxosiorust paHaapu
noktopu (PhD), Camapkang Bunost UUB Tu6ouér
OVJIMMH IICUXOJIOTUK XU3MaT OOILIJIUFH.

22.00.00-COLIMOJIOTHA PAHJIAPHU:

JlatunoBa Hopupa MyxTapkaHOBHA — COLIMOJIOTHS
¢dansapu  goxTopu, Tmnpodeccop, Y30eKUCTOH
MWIJIMA YHUBEpPCUTETH Kadeapa My IUPH;

CeutoB Asamar [IjsaToBu4 - conuosiorus panaapu
IokTopy, Tmpodeccop, Y36eKUCTOH  MHJLJIAHA
YHUBEPCUTETH;

ComukoBa llloxuma MapxabGoeBHa - COLMOJIOTHSA
dansapu  goxTopu, Tmpodeccop, Y30eKUCTOH
XaJIKApO MCJIOM aKaJeMUSCH

23.00.00-CHECHH ®AHJIAP

HaszapoB Hacpuaauu ATaky/jioBud —CUécui dpaHIap
noktopy, ¢ancada dansapu JOKTOPH, mpodeccop,
TolKeHT apXUTEKTYypa KypUJIULI UHCTUTYTH;
ByTaeB YcMmonkoH XalipysiaeBUd —CUécUil paHIap
JLOKTODH, JIOLIEHT, V36ekucTon MUJLTAM
YHUBEpCUTETH Kadeapa MyaupH.
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08.00.00 - Ukmucoduém aHaapu

Ibrayimova Dilnoza Abdisheripovna
Urganch davlat universiteti, Menejment va
marketing kafedrasi o’qituvchsi

MINTAQADA 0Z1Q-OVQAT MAHSULOTLARI ONLINE SAVDO MARKETINGINI
RIVOJLANTIRISH ISTIQBOLLARI

Annotasiya. Maqolada mintaqada ozig-ovqat mahsulot mahsulotlari online savdosini rivojlantirish
imkoniyatlari baholangan va online savdoni rivojlantirish bo’yicha ilmiy hulosa va amaliy takliflar berilgan.
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Abstract. The article evaluates the possibilities of developing the online trade of food products in the region
and gives scientific conclusions and practical suggestions for the development of online trade.
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B pervoHe, a TakXkKe MPUBOAATCSA HAyYHbIe BBIBOJbI M NMPAKTHYECKUE MPEJIOKEHUS 10 PAa3BUTHI0 MHTEPHET-
TOPTOBJIY.
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Kirish. Internetdan foydalanuvchilar sonining keskin oshishi natijasida uzoq masofadan
turib savdo qilishga bo‘lgan talabning yanada kuchayishiga va turli xil web savdo platformalari,
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mobil ilovalar va ijtimoiy tarmoqlar orqali savdo-sotigning rivojlanishiga sabab bo‘ldi.
O‘zbekiston Respublikasida ragamli iqtisodiyotni jadal su’'ratlarda rivojlantirish, barcha
tarmogqlar va sohalarda zamonaviy axborot-kommunikatsiya texnologiyalarini keng joriy etish
bo‘yicha kompleks chora-tadbirlar amalga oshirilmogda. Bu borada mamlakatimizda raqamli
industriyani jadal rivojlantirish, milliy iqtisodiyot tarmoqlarining raqobatbardoshligini
oshirish maqgsadida “Raqamli O‘zbekiston — 2030” strategiyasi qabul qilindi [1].

Strategiya O‘zbekiston Respublikasida ragamli iqtisodiyot va elektron boshqaruvni
rivojlantirish bo‘yicha uzoq muddatli maqgsadlar, asosiy yo‘nalishlar va o‘rta va uzoq muddatli
rivojlanish vazifalarini belgilaydi. Shuningdek, u mamlakatda raqamli taraqqiyotning strategik
magqsadlari va asosiy e'tibor sohalaridan quyidagilar belgilangan:

- raqamli infratuzilmani rivojlantirish;

- elektron hukumatni rivojlantirish;

- raqamli iqtisodiyotni rivojlantirish;

- ragamli texnologiyalar milliy bozorini rivojlantirish;

- axborot texnologiyalari sohasida ta’lim berish va malaka oshirish.

- hududlarni ijtimoiy-iqtisodiy rivojlantirishning turli sohalarida 400 dan ortiq axborot
tizimlari, elektron xizmatlar va boshqa dasturiy mahsulotlar joriy etish;

- iqtisodiyotning real sektori tarmoqlaridagi korxonalarda boshqaruv, ishlab chiqarish
va logistika jarayonlarini avtomatlashtirish bo‘yicha 280 dan ortiq axborot tizimlari va dasturiy
mahsulotlar joriy etish.

“Raqamli O‘zbekiston — 2030” strategiyasi oziq-ovqgat mahsulotlari savdosini samarali
rivojlantirishda yangi texnologiyalardan foydalanishni taqozo etadi. Bular orqali aholini oziq-
ovgat mahsulotlari bilan uzluksiz ta’'minlash va oziq-ovqat xavfsizligiga erishishga e’tibor
qaratiladi. Bunda bozorlar faoliyatini zamonaviy axborot texnologiyalari va elektron tijorat
savdosi asosida rivojlantirish hamda elektron tadbirkorlik va bozor ko‘rsatkichlarini raqgamli
igtisodiyot sharoitida rivojlantirish muhim ahamiyatga ega.

Mavzuga oid adabiyotlar sharhi. Ozig-ovqat mahsulotlari online savdosini rivojlanishi
va unga ta’sir qiluvchi omillar tahlili iqtisodiyot sohasidagi ko‘plagan ilmiy tadqiqot ishlarida
tadqiqi qilingan. Bunda iste’'molchilar xulq atvorlarini o‘rganishga qaratilgan konseptual va
miqdoriy modellar muhim ahamiyat kasb qiladi. Bu mavzu doirasida amalga oshirilgan ilmiy
tadqiqot ishlarini quyidagi shaklda guruhlagan holda o‘rgandik:

1. Tranzaksiya xarajatlari, foydalanish uchun qulayligi, vaqtni tejash va boshqa
o‘zgaruvchilarga asoslangan holda sotish kanallarini afzalliklari va kamchiliklarini aniglash
[2,3]

2. Sotib olish chastotasi, mahsulot xususiyatlari, narx va miqdor bo‘yicha sezgirlik,
brendga sodiqlik xususiyatlaridan foydalangan holda xarid qilish harakati[4,5]

3. [ste’'molchilarning psixografik, ijtimoiy-demografik, turmush tarzi kabi
xususiyatlari tasnifi va onlayn xaridlar tajribasi [6]

4. Xarid qilish kanalini tanlashda o‘zlarining motivatsiyasi yoki niyatlari (qulaylik,
ma’lumot qidirish, ijtimoiy o‘zaro ta’sirlar) bilan ajralib turadigan iste’'molchilar guruhlari [7]

5. Ozig-ovqat mahsulotlari online savdosini moslashtirishda vaziyat omillarining
roli [8]

Tadqgiqot metodologiyasi. Tadqiqot ishida ilmiy abstraktsiya, tahlil va sintez, induksiya
va deduktsiya, tizimli tahlil usullardan foydalanilgan.
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Tahlil va natijalar. Hennchen iste’'molchilarni ozig-ovqat mahsulotlari sotib olish
jarayonidagi xatti-harakatlari va xulg-atvorini amaliy tadqiqotlar asosida tadqiq etgan. U
iste’'molchilar ozig-ovgat mahsulotlarini kundalik hayotda sotib olishishi va xarid qilish xatti-
harakati ma’lum bir ijtimoiy kontekstga kiritilganiligi va boshqa amaliyotlar bilan o‘zaro
bog‘ligligini aniglagan [9].

Ozig-ovqat mahsulotlari online savdosi masofaviy savdo shakli sifati garalib, unda
savdo-sotiq jarayoni kompyuter tarmog‘i transaksiyalari orqali amalga oshiriladi. Elektron
biznes transaksiyani amalga oshiradigan hamkorlik munosabatlaridan kelib chiqib, quyidagi
shakllardagi tadbirkorlik munosabatlari identifikatsiya qilinadi (1-rasm).

Elektron biznes

'
! }

Elektron savdo Elektron xarid

B2C Biznesdan c2C C2B |
iste’molchiga Iste’'molchidan Iste’molchidan

iste’'molchiga biznesga

Internet orqali

Online savdo avtomobil savdosi Online xizmatlar

!

Ozig-ovqat Noozig-ovqat
mahsulotlari mahsulotlari online
online savdosi savdosi

1-rasm. 0ziq-ovqat mahsulotlari online savdosi!

Hozirgi kunda mamlakatimizda oziq-ovqat mahsulotlari onlayn savdosining rivojlanishi
uchun quyidagilar talab etiladi:

1. 0zig-ovgat mahsulotlari statsionar chakana savlo tizimining rivojlanishi;
2. Mahsulotlarni yetkazib berish tizimining rivojlanishi;
3. 0zig-ovqat mahsulotlari savdosi bo’yicha biznes modellarining shakllanishi;

1 Manba. Muallif ishlanmasi
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4. Internet tarmog’ini yanada rivojlantirish va ahonini internet savdo
platformalaridan foydalanish ko’nikmalarini oshirish.

Mintaga oziq-ovqat mahsulotlari chakana savdosida online savdoni joriy qilish,
stationar yoki online savdo shaklini tanlash uchun asos bo’luvch iste’'molchilarining xulq-
atvorlari va savdo motivini o’rganish maqsadga muvofiq hisoblanadi. Tadqiqot ishimizda oziq-
ovqgat mahsulotlari chakana savdosida online savdoni joriy qilishning azfallik va kamchiliklari
iste’'molchilar nuqtai nazaridan tahlil qilingan (1-jadval).

1-jadval
0Oziqg-ovqat mahsulotlari chakana savdo tizimida online savdoni joriy qilishning
iste’'molchilar nuqtai bazaridan tahlili!
Vaqtni tejash
Uygacha yetkazib berish
Mahsulot turini tanlashdagi xilma xillik
24 soat uzluksiz buyurtma berish imkoniyati
Savdo qilish bilan bog'liq stressning yo’qligi
Mahsulot to’g’risida to’liq axborot olish imkoniyati va boshqa
xaridorlarning shu mahsulot bo’yicha fikrlarini bilish imkoniyati
Yogmagan mahsulotni qaytarish imkoniyati
Narxlarni solishtirish imkoniyati

Afazllilar

o U Wi

Kamchiliklar Ko'rish, hidlash va xis qilish imkoniyatining yoqligi
Mahsulot sifatiga bo’lgan ishonchning pastligi

Yetkazib berish va saqglash jarayonidagi muammolar
Yetkazib berish bilan bog’liq ortiqcha xarajatlar

Darhol sotib olish imkoiyatining yo’qligi

Sotib olish bilan bo’gliq qoniqish va xursandchilikning yo’qli

Mahsulot sotib olish bilan bo’gliq shaxsiy maslahatning yo’qligi

NS W R N

Ozig-ovqat mahsulotlari online savdosini joriy qilish yoki unga garshi chiqish bo‘yicha
sanab o‘tilgan sabablarni utilitar va gedonistik motivlarga bo‘lish mumkin. Oziq-ovqat
mahsulotlarini xarid qilishni birinchi navbatda iqtisodiy yoki funksional ehtiyojlarni qondirish
uchun mo‘ljallangan optimal, takrorlanadigan jarayon sifatida qabul giladigan iste’'molchilar
ozig-ovqat tanlashda utilitar jihatlarni o‘ynaydi. Bularga vaqtni tejash, mahsulot assortimenti,
narxlarning taqqoslanuvchanligi, shuningdek, qulaylik g‘oyasi bilan bog‘liq barcha omillar
kiradi.

Utilitar motivlardan tashqari, xarid qilish joyini, savdo-sotiq kanalini yoki do‘kon
ichidagi mahsulotlarni tanlashga ta’sir qiluvchi hissiy, ijtimoiy yoki shaxsiy motivlar ham
mavjud[3]. Gedonistik motivlarda insonlarning mahsulotlarni sotib olish sabablari
umumlashtirilgan holda aks ettiriladi[4]. Bularga sotib olish jarayonidan zavqlanish, insonlar
bilan ijtimoiy aloga o‘rnatish, eng so‘nggi yangiliklardan xabardor bo'‘lish, boshqgalarga
yaxshilik qgilish va savdolashish kabilar kiradi. Ozig-ovgat mahsulotlari online savdosidagi eng
katta kamchilik va tanqidga sabab bo‘lgan sabablar aynan xaridorlarning gedonistik motivi

1 Manba. Muallif ishlanmasi
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bilan bo‘gliq bo‘lib, u asosan iste’'molchilaring jamiyatdagi faolligini pasayishiga olib keladi,
shuning uchun ko‘pchilik iste’'molchilar bu turdagi savdo shaklini tanlashga garshi chigishadi.

Xulosa va takliflar. Iqtisodiyotdagi tarkibiy o‘zgarishlar natijasida oziq-ovqgat
mahsulotlari chakana savdosi bilan shug‘ullanuvchi korxonalar hududiy miqyosdagi
harakatlanish strategiyasini belgilashda statsionar va online savdo shakllarini rivojlantirishda
quyidagilarga e’tibor garatishlari lozim:

1. Ozig-ovqat mahsulotlari chakana savdosi bilan shugullanuvchi korxonalar
asosan o‘zlarining marketing MIX elementlari qay tariqga amalga oshirish xususan, mahsulot
assortimenti, xaridorlar bilan muloqot, hududning o‘ziga xosliklari va savdo-sotiq qilinadigan
manzilni tanlash ustuvorlikka ega bo'lishi.

2. Chakana savdo shaxobchasini joylashtirishda markaziy shaharlardan uzoqda
yashayotgan aholining oziq-ovgat mahsulotlariga bo‘lgan talabini ham o‘rganish. Ular uchun
stational yoki online savdo qulayligini aniglash.

3. Hozirda maishiy xizmat ko‘rsatish do‘konlari ko‘lami yanada kengaytirmoqda.
Biroq, bu taklif kundalik oziq-ovgqat mahsulotlariga bo‘lgan asosiy ta’'minotini ta’'minlashga
katta hissa qo‘sha olmaydi, chunki ularda faqat cheklangan assortimentdagi mahsulotlar taklif
gilinmogqda.

4, Chekka hududlardagi aholini 0ziq-ovqat mahsulotlari bilan ta’'minlashda ko‘chma
va mobil savdo shoxobchalarining o‘rni katta, lekin bu savdo korxonalari xaridorlar sonini
kamligi va tor assortimentdagi mahsulotlarning yetkazib berish imkoniyati sababli bu faoliyat
bilan uzoq muddat shug'ullanmaslik iqtisodiy jihatdan samarasizligi sababli online savdo
shaklini joriy qilish imkoniyatlaridan foydalanish.

5. Ozig-ovqat mahsulotlari chakana savdosi bilan shug‘ullanuvchi korxonalar
xaridorlarga mahsulot yetkazib berish bilan shug‘ullanuvchi logistika xizmati ko‘rsatuvchi
korxonalar bilan kooperatsion alogalarni kuchaytirishga e’tibor qaratishmoqda, natijada online
savdo infratuzilmasini samarali tashkil qilish imkoniyati paydo bo‘lmoqda.

Aholining kundalik hayotiga internet kommunikatsiya tizimini keng ko‘lamda kirib kelishi va
ommaviylashishi sababli, ozigq-ovqat mahsulotlari online savdosi bilan shug‘ullanuvchi
xaridorlarning ko‘payishi natijasida bozorning yanada kengayishi
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